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KOPSAVILKUMS

Starptautiskd ES LEADER programmas tris gadus ilga projekta “ligtspéjiga tirisma attistibas
principu ievieana nacionalo parku/aizsargajamo dabas teritoriju regionos” (Proj.Nr. 17-00-A019.333-
000002) ietvaros veikta pétijuma “Nacionalo parku mérkgrupu (apmeklétaju uzvedibas) izpéte”
vajadzibu raisija nepiecieS8amiba iegat informaciju teritoriju ilgtspéjigas apsaimniekoSanas un
atfistibas veicina$anas stratégisko dokumentu izstrades pamatojumam, izzinot divus NP
mérkauditorijas segmentus — (1) celotajus un (2) uznémumus—pasakumu dalibniekus. Lidz ar to
izpétes meérkis — informacijas iegi$ana kadas problémas noteikSanas nolika, kas St darba ietvaros
ir pétijuma objekta — mérkgrupas uzvedibas — nezinamas Skautnes.

Saskana ar Darba grupas nolemto, pétfjumam nepiecieSamie dati vakti NP “Celotaju dienu”
pasakumu laika Sliteres NP — 09.-10.06.2018. un 01.-02.06.2019., bet GNP - 15.-16.09.2018. un
14.-15.09.2019., bet datu apkoposana un analize veikta laika lidz 2019.gada decembrim.

Izpétes metodologiskais pamatojums balstits patérétaja uzvedibas (ricibas) aspektos, kas
tiek vertéti tirgus izpété socialas, ekonomiskas, marketinga u.tml. jomas. Izpété pielietota
metodologija ar to ir cie$a saskana - izmantota vairaku zinatnisku panémienu kombinacija, kas
izveidota, zinatniski aprobéta 2011.gada, formuléjot Kemeru NP (KNP) apmeklétaja profilu. Tadéjadi
noskaidrots: (1) kas veido mérkgrupu?, (2) kas tai patik?, (3) ko ta vélas?, (4) ko doma?, (5) kur iegaist
informaciju? utt.

Pétijums ir kvantitativs ar kvalitativa pétijuma detalam. Primaro datu ieguvé izmantota
vienkarsa gadijumizlase jeb Tsti nejausa izlase, kur tiek ievérots vienadiespéju princips. Savukart
darba rezultati ir dalgjas statistiskas novérosanas iznakums par generalkopas dalu — izlasi, ar noltku
iegat situacijas visparéju priekSstatu. P&tijuma izmantota indukcijas, dedukcijas pieeja, sintéze, datu
kartoSana un segmentéSana, videjo vértibu noteikana un atseviSkos gadijumos ari svérSana
(reducéana salidzindmibas nodro$inadanai), kvalitativas informacijas kvantificéSana, veikta
salldzino$a analize, izdarti izlasi raksturojosi secinajumi, uz ka pamata formuléts NP “Celotaju dienu”
tieas un netieSas mérkauditorijas (un tas uzvedibas) profils:

1. TieSas mérkauditorijas (apmeklétaju, celotaju un to uzvedibas) profils — vietgja celotaja sieviete
vecuma no 31-45 gadiem, ar iegdtu augstako izglitibu. Vina strada algotu darbu tirdznieciba vai
finanSu sektora, sanemot ménesT Iidz 700 EUR. Celo kopa ar 3-4 gimenes locekliem, draugiem,
radiem vai pazinam vecuma no 18-65 gadiem. NP “Celotaju dienas” apmeklé atkartoti, veicot
lidz 150 km lielu attalumu, parvietojoties ar personigo auto un cela pavadot lidz 1,5h. Apmeklgjot
pasakumu, vinas izdevumus Iidz 20 EUR/diena, parsvara veido ar transportu saistitas un

sabiedriskas édinasanas pakalpojumu pirkSanas izmaksas, un vina nevélétos, ja turpmak
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izmaksas pieaugtu. NP “Celotaju dienas” ir vinas celojuma galamérkis, jo ir parliecinata, ka NP
teritorija ir tira, dabiska un droSa vide, ka arf tiek gaidits vértigs pasakuma programmas saturs,
teritorija ir viegli sasniedzama un nodro$inata ar nepiecieSamo infrastruktdru, lai gan vinai ir
mazsvarigi, ka NP teritorijai ir Natura 2000 statuss. NP teritorija vina plano pavadit no 3 stundam
lidz 1 dienai. Informaciju par galamérki un pasakumu sieviete gist no zindm globalaja timekIt un
savstarpéjas sarunas ar draugiem, radiem, pazinam vai kolégiem. Apmeklétas pasakuma
aktivitates verte ar 4-5 ballém, tacu vélas aktivitaSu dazadibu, cenai atbilstosu kvalitati un doma,
ka informacijas nodro$inajums un pieejamiba ir batiski uzlabojams jautajums no pasakuma
organizatoru puses;

2. NetieSas mérkauditorijas (uznémumu / uznémeju-dalibnieku un to uzvedibas) profils - MVU vai
zemnieku saimnieciba, kas dibinata laika no 2011.-2019.gadam. Dalibai NP “Celotaju dienas”
uzrunats individuali no sadarbibas partneru — vietéjas pasvaldibas vai DAP — puses. Galvenais
dallbas meérkis ir pardot savu preci vai pakalpojumu, popularizét sevi un vietéjas kultdras
tradicijas. Uznémejs-dalibnieks sadarbibu ar partneriem vérte ar 4-5 ballém, tapat ka pasakuma
organizaciju. Vinam svarigi, lai tiktu nodro$inata partneru informacijas apmaina un tas dazadiba,
infrastruktdras un tas attistibas uzlabojumi, ka arT atseviski pasakuma programmas planosanas
jautajumi, pieméram, apmeklétaju plismas apjoma un intensitates apléses pirms pasakuma, lai
spétu labak nodroSinat patieso pieprasijumu. Uznéméju-dalibnieku visvairak iepriecina pozitivs,

atvérts un ieintereséts NP “Celotaju dienu” apmeklIétajs.

Pétijuma Zinojumu veido 4.nodalas, 4 apakSnodalas un 4 Pielikumi.

Darba apjoms 77 Ipp. (iznemot titullapu).
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DEFINICIJAS

Ipasai aizsargajama dabas teritorija — eografiski noteiktas platibas, kas atrodas Tpasa
valsts aizsardziba saskana ar kompetentu valsts varas un parvaldes institiciju lemumu un tiek
izveidotas, aizsargatas un apsaimniekotas, lai aizsargatu un saglabatu dabas daudzveidibu - retas
un tipiskas dabas ekosistémas, aizsargajamo sugu dzives vidi, savdabigas, skaistas un Latvijai
raksturigas ainavas, geologiskos un geomorfologiskos veidojumus, dendrologiskos stadijumus un
dizkokus, ka arT sabiedribas atptai, izglitoSanai un audzinasanai nozimigas teritorija (Likums Par
Tpasi aizsargajamam dabas teritorijam (1993; ar Grozijumiem, kas izdariti [idz 11.01.2014.)).

Nacionalais parks — ir plass apvidus, kam raksturigi nacionali nozimigi izcili dabas
veidojumi, cilvéka darbibas neskartas un mazparveidotas ainavas un kultdrainavas, biotopu
daudzveidiba, kultiras un véstures piemineklu bagatiba un kultdrvides Tpatnibas. Ta galvenais
uzdevums ir dabas aizsardziba, kultirvésturiska mantojuma saglabasana, zinatniskas izpétes,
izglttoSanas un atpdtas organizéSana, kuru ierobezo dabas un kultirvides aizsardzibas mérki (Likums
Par Tpasi aizsargajamam dabas teritorijam (1993; ar Grozijumiem, kas izdartti lldz 11.01.2014.)).

EUROPARC llgtspéjiga turisma harta (1999) — starptautiski atzits dokuments, kas
izstradats tOrisma un attistibas planoSanai Tpasi aizsargajamas dabas teritorijas ar mérki sabalansét
visu pusu intereses, tadejadi panakot gan dabas un kultliras vértibu saglabasanu turpmakajam
paaudzém, gan kvalitativu un autentisku trisma piedavajumu veidosanu (EUROPARC, 2019).

EUROPARC hartas Sertifikats — oficials apliecinajums, ka tlrisms teritorija tiek planots, visu
puSu cieSa sadarbiba un rlipés par dabas un kultlrvéstures vértibu aizsardzibu, informacijas
pieejamibu, pakalpojumu kvalitati, socialajiem un ekonomiskiem ieguvumiem (EUROPARC, 2019).

Merkgrupa — noteikta personu grupa, kuras kadu problému novérSanu vai mazinasanu var
sekmét pakalpojuma sniedzéjs, pardeveéjs v.tml. subjekts. TieSa mérka grupa — personas, kas gust
labumu nepastarpinati. NetieSa mérka grupa — personas, kas gust labumu caur tieSiem labuma
guvéjiem jeb pastarpinati. Mérkgrupas var bt gan fiziskas, gan juridiskas personas (SIA Lobbia
Birojs, 2012).

Pasakums - organizéts notikums, kas atSkiras no ikdienas dzives, un to darbina savs
mehanisms, ko notikuma apmekIétajs pienem ka pas$saprotamu — ar iek$&ju logiku un stastu, liekot
vinam rikoties vai justies ikdiena neierasti (LLlymoswuy, 2008; Shone, Parry, 2013).

Jédzienu ipasais pasakums lieto, lai aprakstitu specifiskas norises, kas ir apzinati izplanotas
un izveidotas, lai atzimétu kadus ipadus notikumus vai, lai sasniegtu kadu ipasu kopéju mérki. Ipaso

pasakumu raksturo vairakas pazimes, t.sk. publiska téla vértibas palielind$ana, socidlas pieredzes



palielina$ana, taristu piesaisti$ana, tirisma attistibas veicinasana u.c. (Balamovskis, 2014). Ipaso
pasakumu var veidot dazadu pasakumu veidi vai to kombinacijas.

Ekskursija — kadas vietas kolektiva apmekléSana, t.i., kolektivs gajiens vai izbraukums
(Oxford Living Dictionaries, b.g.). Iss kolektivs brauciens vai pastaiga ar izglitojoSu, zinatnisku, sporta
vai izklaides mérki, atgrieZoties sakotnéja vieta, parasti ne ilgaks ka vienu dienu (LZA, 2008).

Patéretajs — fiziska persona, kas izsaka véléSanos iegadaties, iegadajas vai varétu
iegadaties vai izmantot preci vai pakalpojumu nollkam, kur$ nav saistits ar tas saimniecisko vai
profesionalo darbibu (Patérétaju tiestbu aizsardzibas likums (1999; ar Grozijumiem, kas izdariti l1dz
04.10.2018.).

Patéretaja uzvediba — patérétaja riciba, kuru ietekmé dazadi pirkSanas vai patérina Iemuma
pienem$anas faktori (Pastore, 2012).

Aptauja — informacijas ievakSanas metode, kas paredz uzdot pétamajai kopai (izlasei)
mutiskus vai rakstiskus jautajumus, kuri satur pétijuma problemu. Aptauja tiek izmantota, lai
aprakstitu, salidzinatu vai izskaidrotu individa vai sabiedribas zinaSanas, sajutas, vértibas un
uzvedibu (E-formas, 2019).

Respondents — persona, kas atbildot uz noteiktiem jautajumiem sniedz datus analizei,
aizpildot aptaujas anketu (E-formas, 2019).

Celotajs — jebkura fiziska persona, kura celo arpus savas ierastas vides. Vienas dienas
apmeklétaji — celotaji, kas brauciena laika nenak$no arpus savas pastavigas dzivesvietas sabiedriska
vai privata majvieta, un vairakdienu apmeklétaji — taristi (CSP, 2019).

Turists - fiziska persona, kura celo arpus savas pastavigas dzivesvietas ne ilgak ka vienu
gadu, uzturas sabiedriska vai privata majvieta ne mazak ka vienu nakti un apmeklétaja vieta neveic

algotu darbu (Tarisma likums (1998; ar Grozijumiem, kas izdariti lidz 01.12.2017.).



1. ISUMA
Par Projektu

No 2017. gada novembra Latvija ir iesaistijusies starptautiska ES LEADER programmas tris
gadus ilga projekta “llgtspéjiga tarisma attistibas principu ievieSana nacionalo parku/aizsargajamo
dabas teritoriju regionos” (Proj.Nr. 17-00-A019.333-000002) (turpmak teksta “Projekts”).

Dalibvalstis Projekta — Igaunija (vadoSais partneris), Latvija, Slovénija, Portugale. Katra
valsts parstavéta ar kadu Vietejo ricibas grupu (VRG), kam ir teritoriala saistiba ar ipasi aizsargajamo
dabas teritoriju (IADT). Latvijas puses projekta vadosais partneris ir VRG Biedriba Césu rajona lauku
partneriba (CRLP) sadarbiba ar Dabas aizsardzibas parvaldi (DAP), ko parstav Sliteres Nacionalais
parks (SNP) un Gaujas Nacionalais parks (GNP), ka arT Ziemelkurzemes biznesa asociacija (ZBA).
Citi CRLP sadarbibas partneri — vietéjas pasvaldibas, tdrisma informacijas centri (TIC), uznéméj,
vietgjie iedzivotaji.

Nacionalo parku (NP) teritoriju atbilsto$i aizsardzibas un izmantoSanas mérkiem iedala
funkcionalas zonas. Dala no tdm dabas resursi pilniba tiek izslégti no saimnieciskas un citadas
darbibas, bet dala — aflauta tikai tdda saimnieciskd darbiba, kas batiski nemaina vésturiski
izveidojusas ainavas struktiru (Likums Par TpaSi aizsargdjamam dabas teritorijam (1993; ar
Grozijumiem, kas izdartti ldz 11.01.2014.)), t.sk. dabas un kultlras vértibas. Tapéc Projekta
uzdevumi ir vairaki:

(1) Attistit ilgtspéjiga tarisma uznéméjdarbibu un starptautisku sadarbibu aizsargajamas dabas
teritorijas Projekta iesaistito valstu VRG regionos;

(2) lzstradat ilgtspéjiga tarisma produktu / pakalpojumu un marketinga stratégiju, tos realizét;

(3) lepazities ar EUROPARC ligtspéjiga tirisma hartas' (Harta) prasibam, lai stratégiski virzitos uz
to izpildi, nodro$inot Hartas Sertifikata iegSanu.

Saistiba ar Siem uzdevumiem pétijuma “Nacionalo parku mérkgrupu (apmeklétaju uzvedibas)

izpeéte” meérkis ir informacijas iegi$ana teritoriju ilgtspéjigas apsaimniekoSanas un atfistibas

veicinaSanas stratégisko dokumentu izstrades pamatojumam. Tas ir saskana arf ar Projekta

iesaistito Latvijas puses VRG un DAP stratégiskajiem mérkiem.

Saskana ar Darba grupas nolemto, pétljumam nepiecieSamie dati vakti NP “Celotaju dienu”

pasakumu laika Sliteres NP - 09.-10.06.2018. un 01.-02.06.2019., bet GNP - 15.-16.09.2018. un
14.-15.09.2019. Pamatojums - tieSi So pasakumu laika ir vieglaka piekluve mérkgrupai (tatad ar

" Harta - politisks un juridisks dokuments, kura galvenokart izteiktas kadas prasibas.



datiem), jo “Celotaju dienas” ir koncentréts gan raksturigakais NP tlrisma piedavajums, gan art

raksturigakais celotaju pieprasijums.

Par pétijuma teritoriju

SNP atrodas Kurzemes Z dala. Pasreizéja SNP teritorija izveidota 2000.gada, lai gan ta
vecaka dala — Sliteres dabas rezervats — izveidota 1923.gada, izdalot mazskartu meza masivu 11
km? platiba. Kopéja SNP platiba ir 164,14 km2. Nozimigakas SNP vértibas — 30-50 m augsta Baltijas
ledus ezera senkrasta krauja, kangaru un vigu komplekss, Bazu purvs, jaras piekraste ar smilSainu
liedagu un kapam, sausienu plavam, sausiem kapu priezu meZiem, ka art piekrastes akvatorija, putnu
migracijas celS (DAP-a, 2019).

GNP atrodas Vidzemes centralaja dala, kur jau 20.gadsimta 20.gados Gaujas upes krastos
apméram 600 ha platiba bija izveidots Siguldas NP (Bérzina, 2012). Tomér GNP ka pirmais
ir Gaujas senieleja, Latvija vislielakie devona iezu atsegumi — smilSakmens kraujas, klintis un alas,

vairak neka 500 kultdras un véstures piemineklu. Izcili bagata flora un fauna (DAP-b, 2019).

Par NP “Ce|otaju dienam”

Veicinot vietéjo tlrismu Latvijas regionos un popularizéjot aizsargajamo kulttiras un dabas
vértibu izzinu, vairaku pusu — Latvijas Lauku tdrisma asociacijas “Lauku celotdjs” (LLTA LC), SNP
administracijas, Dundagas novada paSvaldibas, novada tlrisma iesaistito uznéméju — kopiga
sadarbiba pirmo reizi ka vienas dienas pasakums SNP “Celotaju dienas” tika noorganizétas
2010.gada, piesaistot ap 600 apmeklétaju (Pielikums Nr.1.tab.). Turpmakos gadus Sis pasakums ir
bijis ikgadéjs, bez partraukumiem, pie tam divu dienu ilgs, ar aptuvenu vidéjo celotaju skaitu 1100.
Kopuma laika no 2010. — 2019.gadam SNP “Celotaju dienu” ietvaros bija pieejamas 339 daZada
veida aktivitates, t.sk. atvértie objekti (apkopots péc publikacijam un pasakumu programmam).

Savukart GNP “Celotaju dienas” Dabas aizsardzibas parvalde (DAP) sadarbiba ar
iesaistitajam pasvaldibam, uznémeéjiem un CRLP, pirmo reizi rikoja 2018.gada, kad GNP atziméja
dibinaanas 45. gadadienu. Ta bija divu dienu ilga pasakumu programma, kas piesaistija ap 1500
apmeklétaju. 2019.gada notika jau otras GNP “Celotaju dienas”. Aptuvenais vidé&jais GNP “Celotaju
dienu” celotaju skaits — 1400. Kopuma laika no 2018. — 2019.gadam GNP “Celotaju dienu” ietvaros
bija pieejamas 76 dazada veida aktivitates, t.sk. atvértie objekti (apkopots péc pasakumu

programmam).



Par NP “Ce|otaju dienu” mérkgrupu novértéjumu

Lidz Sim veikts tikai viens NP “Celotaju dienu” novértejums — ka pasakuma mérkgrupas
atgriezeniska saite pec pirmas SNP “Celotaju dienas” 2010.gada. To istenoja LLTA LC (LLTA LC,
2010). Aptaujatie apmeklétaji sniegusi atbildes par SNP apmekleéjumu, apmierinatibu ar pasakumu,
galvenajam izdevumu pozicijam u.tml. raditajiem, kuri aprekinati péc izlases datiem. Ta ir vieniga St
Projekta pétijuma rezultatus salidzinama vieniba, kas senaka par 2018.gadu. Ta ka citas [idzigas
aptaujas nav Tstenotas, bija nepiecieSamiba no jauna vértét NP “Celotaju dienu” mérkgrupu, izzinot
divus tas segmentus — (1) celotajus un (2) uznémumus—pasakumu daltbniekus. Izpétes perioda, t.i.
2018. un 2019.gada vasara un rudent, notika ¢etras NP “Celotaju dienas” — divas SNP (katra gada

janija), ka art divas — jaunas tradicijas aizsacéjas — GNP teritorija (katra gada septembri).

10



2. METODOLOGIJA

Izpetes mérkis — informacijas iegiSana kadas problémas noteikSanas nolika, kas ST darba
ietvaros ir pétijuma objekta — mérkgrupas uzvedibas — nezinamas Skautnes. Teorétiski Saja gadijuma
nepiecieSamais izlases lieluma minimums var bt 500 vientbas no maksimala vienibu skaita
generalkopa — 2500 jeb 20% no tas. Ta ka laika perioda no 2010. — 2017.gadam SNP “Celotaju dienu”
apmeklétaju skaits gada ir vidéji 1100 celotaji, aptauja pietiktu ar 220 respondentiem. Tacu bija janem
vera, ka GNP “Celotaju dienas” bls nebijis pasakums, kura apmekléjuma apjomu nevarés paredzét,
vien pienemt, ka geografiski izdeviga stavokla dé| tas varétu bat augstaks nekd SNP. Lidz ar to
aptauju izlases kopapjoms tika noteikts n=500, kuru veido parsvara tiesa mérkgrupa — celotaji (n=
445) un arl netie$a — uznémumi-pasadkuma dalibnieki (n=55). NetieS§a mérkgrupai ir potencials
papildinat, attaisnot vai noradit pétamas problémas raksturam vai Pétijuma pasutitajam (CRLP)
saistoSas nianses. Aptauju istenoSanu veica Vidzemes augstskolas Socialo, ekonomisko un
humanitaro pétijumu institita pétnieki, Tarisma organizacijas un vadibas bakalaura studiju
programmas studenti, ka ari citas piesaistitas fiziskas personas. Pirms darba uzsakSanas tika veikta
detalizéta mutiska un elektroniska instruktaza, skaidrojot aptauju mérki, uzdevumus un metodiku.

Izpétes metodologiskais pamatojums balstits patérétaja uzvedibas (ricibas) aspektos, kas
tiek vérteti tirgus izpété socialas, ekonomiskas, marketinga u.tml. jomas, un parasti tie ir saistiti ar
individa pirkSanas vai patérina lemuma pienemsSanas argjiem un iek3&jiem faktoriem (Pastore, 2012),
Reisch, 2014):

1) Ekonomiskie (ienakumu lTmenis, maksatspéja);

2) Socialie (piederiba noteiktam socialajam slanim, statuss sabiedriba u.c.);

3)
)

4) Personiskie (vecums, dzives cikla posms, profesija, dzives veids, rakstura Tpatnibas u.c.);

Kulttras (kultdras ITmenis, izglitibas [Tmenis, tautiba, religija);

e~ o~ o~ o~ o~ o~

5) Psihologiskie (motivéjums, uztvere, nostaja, ieradumi).

Gastot zinas par So faktoru komponentém, ir iespgjams atbildét uz vairakiem izpétes jautajumiem,

kas visbieZak sakas ar: (1) Kas? (2) Ko? (3) Kad? (4) Kur? (5) Kapéc? (6) Ka? (Pastore, 2012).
Izpéte pielietota metodologija ir cie$a saskana ar augstak minéto — izmantota vairaku

zinatnisku panémienu kombinacija, kas izveidota, zinatniski aprobéta 2011.gada, formuléjot Kemeru

NP (KNP) apmeklétaja profilu (Bérzina, Grizane, 2011). Ta balstita Australija, ASV un Somija

izstradatu un testétu pétniecisko panémienu apvienojuma, kuru pamata ka datu ieguves metode ir

aptaujas (vai intervijas). Aptaujas anketas ir diezgan sarezgtas, un tas ietver (Pielikums Nr.2):

(1) Filtra jautajumus;

(2) Strukturéto atbilzu jautajumus (slégtie jautajumi);
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(3) Daudzpusigas izvéles atbilzu jautdjumus;
(4) Dihotomiskas izvéles atbilzu jautajumus;
(5) Nestrukturéto atbilzu jautajumus (atvértie jautajumi);
(6) Brivo athilzu jautajumus;

(7) Atbilzu skalas.

Tada veida iegti dati dod iesp&ju noskaidrot (1) kas veido mérkgrupu?, (2) kas tai patik?, (3) ko ta
vélas?, (4) ko doma?, (5) kur iegast informaciju? utt.

TieSas merkgrupas izzinai jautajumi aptaujas anketa kartoti ta, lai iegutie dati ir segmentéjami
4 kritériju grupas, ko, savukart, veido apakskritériji (Bérzina, Grizane, 2011):

(1) Demografija — dzimums, vecums, dzivesvieta, izglitiba, nodarbosanas, darba statuss, celotaju
grupas sastavs, ienakumi, celo$anas izdevumi, vélme maksat;

(2) Aktivitates — celoSanas biezums, celojuma galamérkis, uzturéSanas ilgums NP fteritorija,
uzturé$anas vieta, parvietoSanas veids, pasakumu apmeklésana;

(3) Informacijas ieguve;

(4) Attieksme — celojuma motivs, celoSanas IEmuma pienem$anas faktori, NP “Celotaju dienu”
novértgjums kopuma un rekomendéSanas citiem iespéjamibas vertéjums, alternativas izvéles.

Saja pieeja par gala vértgjumu tiek pienemts tas katra vértgjuma rezultats, kuram péc datu

apkopo$anas analizé vérojams lielakais biezums (“uzvar vairakums”), tadéjadi dodot augstaku vidéjo

aritmétisko vértibu, ko normalizét Tpatsvara attieciba pret visu izlases kopu. Lidzigi, ar nelielam

atSkirlbam atbilzu segmenté$ana, analizéti ari netieS8as meérkgrupas — uznémumu-dalibnieku

aptaujas rezultati.

Nemot véra augstak minéto, konkrétais ir kvantitativs pétijums ar kvalitativa pétijuma
detalam. Primaro datu ieguvé izmantota vienkarsa gadijumizlase jeb Tsti nejausa izlase, kur tiek
ieverots vienadiespéju princips (Krasting, 1998), (Gosa, 2003). Darba rezultati ir daléjas statistiskas
novéro$anas iznakums par generalkopas dalu — izlasi, ar noldku iegt visparéju priek$statu. Pétijuma
izmantota indukcijas, dedukcijas pieeja, sintéze, datu kartoSana un segmenté$ana, vidéjo vértibu
noteikS8ana un atsevikos gadijumos arT svérSana (reducéSana salidzinamibas nodroSinasanai),
kvalitativas informacijas kvantificéSana, veikta salidzinoSa analize, izdariti izlasi raksturojoSi

secinajumi.
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3. CELOTAJU APTAUJAS REZULTATI

Aptaujato NP celotaju Tpatsvars kopa Sliteres NP bija 42%, bet Gaujas NP — 58%. Kopuma

izlasi galvenokart raksturo vienas dienas apmekletaji (62,5%) un gandriz treSdala — taristu (3.1. att.).

62,5%

30,2%

7,3% .
]

NP iedzivotaji Vienas dienas Taristi
apmeklétaji

3.1. attéls Ce|otaju respondentu ipatsvars péc segmenta (%; n=445)
Avots: Aptauju dati

Lidziga proporcija paradas arf tad, ja segmentus vérté dalfjuma pa NP un pa gadiem — NP “Celotaju
dienas” apmekleja parsvara vienas dienas apmekIétaji ar vienu izpémumu 2018.gada — Sliteres NP,
kad tlristu Tpatsvars bija teju vienlidzigs ar vienas dienas apmeklétajiem, sasniedzot gandriz 48%
(Pielikums Nr.3 1.tab.).

3.1. Demografiskie un sociali ekonomiskie raksturlielumi

Dzimums
Aptauja kopuma piedalijas 64,9% sievietes un 35,1% virieSi. Augstakais respondentu virieSu

Tpatsvars bija 2019.gada GNP “Celotaju dienas (47,7%), bet sievieSu — 2019.gada SNP “Celotaju
dienas” (75,3%) (Pielikums Nr.3 2.tab.).

Vecums
Izlasé plaSak parstaveta respondentu vecuma grupa no 16 I1dz 60 gadiem, kur augstakais

raditajs — 32,2% ir videja vecuma cilvekiem, t.i., vecuma no 31 Iidz 45 gadiem (3.2. att.).
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32,2%
25,6%

27,9%
I ]
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—

<15

3.2. attels Ce|otaju respondentu ipatsvars pec vecuma (%; n=445)
Avots: Aptauju dati
Vértejuma pa NP un pa gadiem, vérojama atSkirba — GNP “Celotaju dienas” starp
respondentiem vairak parstaveta vecuma grupa no 16 [idz 45 gadiem, bet SNP —no 46 [idz 60 gadiem
(Pielikums Nr.3 3.tab.). Nav izslégts, ka skaidrojumu dal&ji var saistit ar laikapstakliem, kadi bija GNP
“Celotaju dienas” 2019.gada 14. un 15.septembrT — bija stipri lietains, vejains, véss, un dala vidéja
vecuma cilvéku, iespéjams, lema par labu cita veida atpttai. Savukart respondenti vecuma no 61 lidz
75 gadiem ir vairak SNP “Celotaju dienads” (12,7% - 15,3%), neka GNP (1,2% - 3,4%). SalidzinoSi
maz starp respondentiem ir bérnu un jaunieSu vecuma Iidz 15 gadiem, ieskaitot — no 2,9% SNP
2018.gada “Celotaju dienas” Iidz 3,4% 2019.gada GNP.

Dzivesvieta
Aptaujas lielako Tpatsvaru veido Latvijas vietéjie iedzivotaji — 97,2%, bet arvalstu viesi — vien

2,8%. Svarigi bija noskaidrot, cik lielu attalumu respondenti veica, lai noklGtu NP “Celotaju dienas”.
Datu analize atklajas, ka kopuma 66,7% celotaju bija tadi, kuru dzivesvieta nav talaka par 100 km no

NP teritorijas nosacita geografiska centra (SNP — Dundaga, GNP - Ligatne) (3.3. att.).

[ 2,8% - arvalstu celotdji
>350 | 0,3%; > 5hcel
301-350 | 0,3%; 4-5h celd
251-300  0%; 3,5-4,5h cela
201-250 [0 5,1%; 3-4h cefa
151-200 [0 1,7%; 2- 3h cela
101150 [ 23%; 1,5+ 2h cela
51100 [ 38%; 1+ 15h celd

<50  35,1%; 0,1 - th cela
%; celd pavaditais laiks (h)

km

3.3. attéls SNP un GNP 2018. un 2019.gada “Ce|otaju dienu” apmeklétaju - respondentu
videjais Tpatsvars péc cela pavadita attaluma un laika (%; km; h; n=445)
Avots: Aptauju datu
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Salidzinajuma NP, var teikt, ka SNP “Celotaju dienas” visvairak bija tadi respondenti, kas méroja 101
— 150 km garu celu (41%), cela pavadot 1 — 1,5 stundas (Pielikums Nr.3 4.tab.). Otra parstavétaka
respondentu grupa bija tadi, kuru dzivesvieta atrodas [idz 50 km attaluma no Dundagas (30,8%).
Savukart GNP “Celotaju dienas” vairak ka puse bija respondentu, kuru dzivesvieta ir no 51 km [idz

100 km attdluma (50%) no Ligatnes, ka arT, l1dzigi k& SNP, kuru dzivesvieta atrodas lidz 50 km

- v—

attaluma (39,5 %). Vertéjot situaciju pa gadiem, kopuma 31 tendence saglabajas gan SNP, gan GNP.
Lai to noteiktu, tika apkopota informacija ar par celotaju dzivesvietu péc valsts administrativi
teritoriala daltjuma. Apkopojuma pievienotas arf tas valstis, no kuram bija arvalstu respondenti.
Redzams, ka SNP “Celotaju dienas” respondenti parsvara bija no Rigas, ka art tuvéjam pilsétam un

novadiem (3.4. att.).

Lietuva
ASV
Slovénija
Niderlande
Vacija
Kanada
Térvetes nov.
Priekulu nov.
Pargaujas nov.
Olaines nov.
Marupes nov.
Malpils nov.
Ligatnes nov.
Kuldigas nov.
Kandavas nov.
Dobeles nov.
Daugavpils
Alsungas nov.
Saldus nov.
Ogres nov.
Limbazu nov.
Liepaja
Bauskas nov.
Tukuma nov.
Jelgava
Césu nov.
Amatas nov.
Jiurmala 8
Rojas nov. 10
Ventspils nov. 1
Ventspils 19
Dundagas nov. 22
Talsi, Talsu nov. 26
Riga 47
SKAITS
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3.4. attels SNP 2018. un 2019.gada “Celotaju dienu” aptaujas respondentu dzivesvieta (n=187)
Avots: Aptauju dati

Lidziga situacija ir arf, ja verté GNP — GNP “Celotaju dienas” respondenti ari parsvara bija ridzinieki,
ka arT tuvéjo pilsétu un novadu iedzivotaji (3.5. att. nakamaja Ipp.).
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Francija
Jaunpils nov.
Talsi, Talsu nov.
Kokneses nov.
Ikskiles nov.
Beverinas nov.
Marupes nov.
Slovakija
Liepaja
Ventspils
Jékabpils
Bauska
Gulbene
Tukums
Burtnieku nov.
Smiltenes nov.
Salaspils nov.
Igaunija
Jelgava
Aliiksne
Valka
Madona
Kocénu nov.
Malpils nov.
Rijiena
Adazu nov.
Inéukalna nov.
Priekuju nov.
Ogre, Ogres nov.
LimbaZi, LimbaZu nov.
Ligatne, Ligatnes nov.
Amatas nov.
Pargaujas nov.
Valmiera
Césu nov.
Siguldas nov.
Riga 78

SKAITS

Rl R R G QR G (R §
WWwWwwww PR NODDN

a‘m-&‘-hb

({-]
—
—
= S
@
—_—
b=
N
—
n
o

3.5. attels GNP 2018. un 2019.gada “Ce|otaju dienu” aptaujas respondentu dzivesvieta (n=258)
Avots: Aptauju dati

Vertéjot péc planoSanas regioniem, aprékinats, ka SNP “Celotaju dienas” visvairak
respondentu parstavéja Kurzemes Plano$anas regiona (50,3%) un Rigas Plano$anas regiona
teritorijas (35,3%). Savukart GNP “Celotaju dienas” — no Rigas PlanoSanas regiona (52,7%) un

Vidzemes planosanas regiona teritorijas (39,9%).

Izglitiba
Kopuma aptaujato respondentu lielakais Tpatsvars ir cilvékiem ar augstako izglitibu — 57,7%

un vidéjo izglitibu — 30,6%. Skolénu respondentu vida ir 3,1% (3.6. att. nakamaja Ipp.).
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Skolnieks/-ce 3% = Stucenta’-e &%

Pamata 0,5%

Augstaka 58%
Vidégja 31%

3.6. attéls Ce|otaju respondentu ipatsvars péc izglitibas (%; n=445)
Avots: Aptauju dati

Vértejot pa NP un gadiem ST proporcija saglabajas, iznemot GNP 2019.gada “Celotaju
dienas’, kad augstakais respondentu ipatsvars novérots starp cilvékiem ar iegutu vidéjo izglitibu
(37,5%) (Pielikums Nr.3, 5.tab.).

Nodarbosanas
Par nozari, kurd aptaujatais gust ienakumus atbildgjusi 94% respondenti. Atbilde nebija

jasniedz skoléniem. Kopuma augstakais Tpatsvars ir tirdzniecibas darbiniekiem (11,1%), finanSu un
apdroSinasanas jomas darbiniekiem (8,1%), lauksaimnieciba, meZsaimnieciba vai zivsaimnieciba
stradajoSie (6,1%), ka arT izglitibas (6%), veselibas apripes (5,5%) un tlrisma tiesi iesaistito jomu
(izmitinaSana, &dinasana) (5,5%) parstavjiem (3.7. att. ndkamaja Ipp.). Starp respondentiem nav bijis
neviens ieguves rapniecibas darbinieks. Respondenti, kas bija nestradajosas personas ir parsvara
dala studentu un senioru—pensionaru.

Vértejot pa NP un gadiem, secinats, ka tendence saglabajas Iidziga ar iznémumu, ka
izmitinaSanas un édinaSanas nozaré stradajoSo respondentu Tpatsvars (9,1%) lielaks novérots
2019.gada GNP “Celotaju dienas”, bet lauksaimnieciba, mezsaimnieciba vai zivsaimnieciba 8,8%) —
2018.gada SNP (Pielikums Nr.3, 6.tab.). Augstakais respondentu-izglitibas darbinieku Tpatsvars
vérojams SNP ka 2018., ta 2019.gada (7,8% — 8,2%), bet veselibas aprlipes nozaré nodarbinatie —
ka SNP (2019.9.), ta GNP (2018.9.) — 7,1% - 7,6%. Vides aizsardzibas nozaré stradajoSo
respondentu Tpatsvars aptaujas ir loti niecigs — 1,1%, un tie aptaujati GNP 2019.gada “Celotaju

dienas”.

17



8,1
6,1
55555560
0212323252528 0
215%
10 ’
|IIII|||||
000! ..lll

SERNENININED «@’ P P2 IS P
é'&"’ ’&&b\@ Q' @é\ \4\\ "? {ﬁ(\%‘f’é@g’
SN ‘é’Q@ NG \\-é&é\“f "96@’\/ & AN B
@‘\@9%@ Q’\'b '&-q%.b\.@'q.‘{tg’@’& DN o .‘,@",g;
FEFEEEESTP LIC T Sopie & £ s
@ ST FIRE B D@ X O P &S o OF
§¢ & «&%“\'& MRS \‘gé\“@ RSSO S <& S
N F P VFEeD . 5o &5
¢ & & AOSSIIPN © N
\Q§\ \0§ OQ&Q? .@0&@%{1& &\Q& %@&f{bo& Qazb »
&Sﬁ[q’ é\é‘g & A° N & S
@\Q S 3 foé\ '\6‘@
A s »
& @ 5
'\)b
3.7. attéls Ce|otaju respondentu 1patsvars péc nodarbosanas jomas (%; n=418)
Avots: Aptauju dati
Darba statuss

Atbildes sanemtas no 93,3% respondentu, tas nebija jasniedz skoléniem. 60% no
atbildéjusajiem respondentiem strada algotu darbu, bet 10% ir uznéméji, 9,4% - pasSnodarbinatas
personas, bet 9,7% - pensionari (3.8.att.).

Pensionars/-e 9,7% Uznéméjs/-a 10 %

Darba meklétajs/-a 3,9% Pasnodarbinats/-a 9,4%

NVO 0,1%

Algots darbinieks 60,0%

3.8. attéls Celotaju respondentu ipatsvars péc izglitibas (%; n=415)
Avots: Aptauju dati
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Vértejot pa NP un gadiem, secinats, ka 1dziga proporcija saglabajas gan SNP, gan GNP
(Pielikums Nr.3, 7.tab.). Respondentu-pensionaru lielakais Tpatsvars bija 2019.gada SNP “Celotaju
dienas - 14,1%.

Celotaju grupas sastavs
Kopuma starp respondentiem bija 15,2%, kuri NP “Celotaju dienas” apmekl€ja vieni (2010.g.

SNP “Celotaju dienas” tadu bija 6% (LLTA LC, 2010)), bet gandriz 85% - kopa ar celabiedriem (3.9.
att.).

Kopé ar savu majdzivnieku 6,9%
9,2%:; virs 65 g.v.

64,7%; lidz 65 g.v.

no kuriem : 26,1%; lidz 18 g.v.
Kopa ar celabiedriem 84,8%
Viens/-a 15,2%

3.9. attéls Ce|otaju respondentu grupas sastavs (%; n=445)
Avots: Aptauju dati

Datu apkopojums rada, ka celabiedri parsvara bija cilveki vecuma no 18 lidz 65 gadiem — 64,7%.
Vertejot péc skaita, vienam respondentam bija [1dzi vidéji 3 celabiedri, kas nozimée, ka vidéjais grupas
sastavs ir 4 personas. Janem véra, ka gandriz 7% respondentu bija I1dzi majdzivnieks (parsvara 1
suns, bet bija kads arf ar 2 suniem).

Vértejot pa NP, secinats, ka lldziga tendence saglabajas ka SNP, ta GNP - vairak celabiedru
bija vecuma grupa no 18 Iidz 65 gadiem (Pielikums Nr.3, 8.tab.). Kopa ar celabiedriem uz SNP
“‘Celotaju dienam” devas 8,2% vairak respondentu, neka uz GNP. Vel jitamaka atskiriba ir tad, ja
vérté pa gadiem — 2019.gada “Celotaju dienas” SNP respondentu ar celabiedriem bija par 17,9 %
vairak, nekd GNP. Turpretim respondentu celabiedru jaunaks vecums (Iidz 18 gadiem) augstakais
novérots 2019.gada GNP “Celotaju dienas” — 38,7%, kas ir par 7,8% vairak, neka 2019.gada SNP
“Celotaju dienas”.

lenakumi uz 1 personu vidéji ménesi
2018. un 2019.gada NP “Celotaju dienu” apmeklétaju ienakumi videji ménesi uz vienu

personu majsaimnieciba visbiezak ir no EUR 501 lidz EUR 700 (3.10. att. nakamaja Ipp.).
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33,8%

24,7%

18,9%

14,9%

1,3%

<300 EUR 301-500EUR  501-700EUR 701-900EUR >900 EUR

3.10. attels Celotaju respondentu ipatsvars péc videjiem ienakumiem ménesi uz vienu personu
(%; n=443)
Avots: Aptauju dati

Ta atbildejusi 33,8% respondentu. Lidzigu atbilzu proporciju aptaujas sniegusi ari tie, kuru vidéjie
ienakumi uz vienu personu ir no EUR 301 idz EUR 500 (24,7%). Abas grupas veido 58,5%
respondentu, t.i., parsvara tieSas mérkgrupas vidgjie ienakumi ménesrt uz vienu personu ir no EUR
301 lidz EUR 700. Tacu ir arf batiska dala respondentu ar vél augstakiem ienakumiem — gandriz
34%.

Ja vérte pa NP, tad vairak atklajas atskirtba starp respondentu ienakumu rangiem — no EUR
501 - EUR 700 un no EUR 301 — EUR 500 (Pielikums Nr.3, 9.tab.). Jateic, ka GNP “Celotaju dienu”

respondentiem ir augstaki videjie iendkumi ménesT uz vienu personu, neka SNP.

CeloSanas izdevumi
Uz jautajumu atbildejusi 85,4% respondentu. 56,1% 2018. un 2019.gada NP “Celotaju dienu”

apmekletajiem, apmeklgjot pasakumus nav bijusi nekadi izdevumi pozicijas, par kuram tika vaicats
(3.11. att. nakamaja Ipp.). lespéjams, ka Sie respondenti ir bijusi celabiedra vai gimenes locekla
statusa, kurS nav bijis maksatajs vai arT nav izmantojis izdevumu pozicijas ieklautos pakalpojumus,
vai arT ir izmantoti pakalpojumi, kas bija pieejami bezmaksas. Savukart 23,8% respondentu izdevumi
bija robezas no EUR 1 — EUR 10, un Sie cilvéki parsvara ir ar vidéjiem ienakumiem.
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>100 EUR | 0,2%
51100 EUR | 0,5%

3150 EUR | 2,2%

21-30 EUR 5%

11-20 EUR 12,3%

1-10 EUR 23,8%

0 EUR 56,1%

3.11. attels Celotaju respondentu ipatsvars péc izdevumiem uz vienu personu rangos (%; n=376)
Avots: Aptauju dati

Kopuma vertgjot, tiem 12,3% respondentiem, kuru ienakumi bija augstaki (virs EUR 500) uzradas
arT augstaki izdevumi, tacu tas nav viennozimigs iznakums.
Vértejot pa izdevumu pozicijam biezakie izdevumi bijusi ar transportu saistitajiem cela

izdevumiem, pieméram, degvielu (3.12. att.).

Cela izdevumi 14,5%
Edinasana 13,9%

Tirdzini 10,7%

Pirkumi citur 9,6%

leejas biletes 8,9%
Suveniri 6,4%

Stavlaukumi 3,6%

Gidu pakalpojumi 3,1%
Naktsmitne 2,3%

Inventara noma 1,7%

3.12. attéls Celotaju respondentu ipatsvars péc izdevumiem uz vienu personu pa izdevumu pozicijam
(%; n=376)
Avots: Aptauju dati

Degvielu patéréja arT respondenti ar zemakiem vai vidéjiem ienakumiem. Otra biezako izdevumu
pozicija, Ndzigi k& 2010.g. SNP “Celotaju dienas” (LLTA LC, 2010), ir sabiedriskas édinaSanas
pakalpojumu izmantojums — 13,9%, tam seko iepirk$anas tirdzinos (10,7%) un pirkumi citur (9,6%),
kur izdevumi bija robezas no 10 — 20 EUR.

Vértgjot respondentu izdevumus pa pozicijam pa NP un pa gadiem, aprékinats, ka izdevumu
proporcija saglabajas un ta ir [idziga ka SNP, ta GNP (Pielikums Nr.3, 10.tab., 11.tab., 12.tab.). SNP
uz jautajumu atbildejusi 86,1% respondentu, bet GNP - 84,7%.
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56,5% 2018. un 2019.gada SNP “Celotaju dienu” apmekIétajiem, apmeklgjot pasakumus nav
bijusi nekadi izdevumi pozicijas, par kuram tika vaicats, bet GNP — 55,7%. SNP “Celotaju dienas
24,4% respondentu izdevumi uz vienu personu bija ranga no EUR 1 - EUR 10, savukart Saja ranga
GNP - 23,2%. Vértejot pa izdevumu pozicijam secinats, ka apmeklejot GNP “Celotaju dienas”
respondentiem uz vienu personu bija augstaki izdevumi, neka SNP, uz kurieni ir bijis mérojams
garaks un ilgaks cel$. Tas skaidrojams ar to, ka uz SNP “Celotaju dienam” respondenti devas lielakas
grupas, neka uz GNP. Sabiedriskaja edinasana respondenti vairak terejusies SNP “Celotaju dienas”,
neka GNP. Tam izskaidrojums ir vienkarss — 2019.gada SNP “Celotaju dienas” notika vienlaikus ar
‘Majas kafejnicu dienam”, kur bija arT plaSakas iespéjas iepirkties tirdzinos (nereti majas kafejnicas
piedavaja arT produkciju, kas nebija saistita ar edinasanu, bet gan ar dalibnieka pamatdarbibas
produktiem). Turpretim par ieejas biletém respondenti vairak terejusies GNP “Celotaju dienas”, neka
SNP. Lai gan pétijuma ietvaros neietilpa cenu izvertéSana $ajas vietas, tomér noverojumi liecina, ka
GNP “Celotaju dienu” pasakumu norises vietas un atvértajos objektos preCu un pakalpojumu cenas

bija augstakas, neka SNP.

Vélme maksat
Vé&lme maksat ir viens no kritérijiem, péc ka noteikt NP ekonomisko veértibu, un tas zinatnisko

Ve =

aprékinu segums ir sarezgits (tas gan neietilpst $T pétijuma uzdevuma). Tomér, lai apjaustu situaciju,
respondentiem aptauju laika tika vaicats arf tas, cik vini botu gatavi maksat viena diena, lai NP
apmeklétu biezak? Vertgjums ar lielako biezumu nesniedz vairdk zinama, ka to atklaja celotaju
izdevumu analize, un 45,4% atbilzu respondenti atzinusi, ka maksatu no EUR 1 - EUR 20 (3.13. att.);
(Pielikums Nr.3, 13.tab,).

>100 EUR | 0%
91-100 EUR | 0,1%
81-90EUR | 0,3%
71-80 EUR | 0%
61-70 EUR | 04%
51-60 EUR 2,3%

41-50 EUR 3,7%
31-40 EUR 4,8%
21-30 EUR 17,3%
1-20 EUR 454%
NEMAZ 25,7%

3.13. attéls Celotaju respondentu ipatsvars péc vélmes maksat rangos (%; n=445)
Avots: Aptauju dati
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Visparinajuma tas nozimé, ka cilveki nebltu gatavi maksat vairak, par to, cik maksaja [idz Sim. Tacu
atklajas arT kada labaka tendence - $adu atbildi kopuma sniegusi 39% no tiem, kuriem 2018. un
2019.gada NP “Celotaju dienas” nebija nekadu izdevumu. Turpretim 25,7% respondentu atzina, ka
nevélétos maksat par NP “Celotaju dienu” pasakumu apmekléSanu arT turpmak. Vairums $Ts atbildes

sniedzgju bija cilveki ar zemakiem vidéjiem ienakumiem (ranga no EUR 301 — EUR 500).

3.2. Aktivitates

Ce|osanas biezums
NP apmekléSanas bieZzums - uz jautajumu atbildéja 92,7% respondentu, no kuriem 6,5%

respondentu ir, t.sauc. unikalie apmekIétaji, jo NP apmekl€ja pirmo reizi, bet 74 dala, kas ir lielaka

dala kopuma — atkartoti gada laika (3.14. att.).

Atkartoti vairak ka 5 gadu laika 7.4%
Atkartoti pédéjo 5 gadu laika 19,0%
Atkartoti gada laika 24,9%
Atkartoti pusgada laika 18,1%
Atkartoti ménesa laika 16,8%
Pirmo reizi 6,5%

3.14, attels Celotaju respondentu ipatsvars péc NP apmekléSanas biezuma (%; n=385)
Avots: Aptauju dati

Vertéjot pa NP un pa gadiem, tendence nav tik viennozimiga. Atklajas, ka gada laika uz SNP
respondenti devusies biezak, neka uz GNP - ta atbild&jusi vairak ka 30%, toties uz GNP celotdji
devusies biezak pusgada laika (25,1%), neka uz SNP un vél biezak — vairak ka 5 reizes — atkartoti
ménesa laika (29%) (Pielikums Nr.3, 14.tab.). Tas liek secinat, ka respondenti GNP apmeklé bieZak,
neka SNP. Ja analizé péc vecuma grupas, tad respondenti, kuri NP apmeklé reti, t.i., 1 apmekIgjums
pedejo 5 gadu laika, tad tie parsvara ir cilveki vecuma virs 65 gadiem.

NP “Celotaju dienu” apmekléSanas biezums - secinats, ka kopuma vairak ka puse
respondentu tos apmekI&ja pirmo reizi (3.15. att.), (Pielikums Nr.3, 15.tab.).
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90,3%

64,5%

28,0%
| 75% 97%

H ‘ :
H H s I | | —

Pirmo reizi Atkartoti (atseviSkas Katru gadu (sakot no
neesmu piedalijies/- 2010 (SNP). vai
usies) 2018.gada (GNP))
= SNP = GNP

3.15. attels CeJotaju respondentu 1patsvars péc NP “Ce|otaju dienu” apmekléSanas biezuma pa NP
(%; n=455)
Avots: Aptauju dati

Lielako Tpatsvaru dod 2018.gada “Celotaju dienu” respondenti GNP, kur Sie pasakumi norit&ja pirmo
reizi. Tacu dati rada, ka arT SNP “Celotaju dienas”, kas Tstenojas jau 9. un 10.reizi, ir bijis tapat. 28%
no aptaujatajiem SNP “Celotaju dienas” apmekIéja atkartoti, bet vairak neka 7% - to darfjusi katru
gadu bez iznémuma no 2010.gada, t.i., kop$ pirmajam SNP “Celotaju dienam”. Savukart 9,7%
respondentu bija tadi, kuri apmekI&jusi GNP “Celotaju dienas” ar1 2018.gada, t.i., kad tas tika rikotas
pirmo reizi. STs proporcijas rosina domat, ka NP “Celotaju dienu” rikotajiem bitu vér$ama uzmaniba

tam, ka “noturét” unikalo apmekIé&taju un veicinat biezaku atkartoto NP “Celotaju dienu” apmekIgjumu.

Celojuma galamérkis
Uz jautajumu nebija jaatbild NP iedzivotajiem (n=30). 52,9% respondentu atbildéja, ka uz NP

devusies, lai apmeklétu “Celotaju dienas’, turpretim 13,3% vizite bijusi nejausa, nezinot, ka $ads

pasakums teritorija norit (3.16.att.). Sadu atbildi sniedza arf visi aptaujatie arvalstu celotaji.

52,9%

33,9%

13,3%

Ja Né NE, esmu Seit nejausi,
nezinaju, ka ir
"Celotaju dienas"

3.16. attéls Respondentu ipatsvars péc NP “Ce|otaju dienu” ka celojuma galamérka izvéles
(%; n=415)
Avots: Aptauju dati
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Kopuma treSdalu veidojoSais atbilzu skaits, kas liecina, ka NP “Celotaju dienas” nebija respondentu
celojuma galamérkis, salidzinajuma pa NP atklaj, ka galvenokart tas bija GNP aptaujato atbildes
(51,6%) (Pielikums Nr.3, 16.tab.). SNP “Celotaju dienas” vidéji 73,5% bija to respondentu, kuru

galamérkis bija “Celotaju dienu” norises vietas.

UzturéSanas ilgums NP teritorija
Uz jautajumu nebija jaatbild NP iedzivotajiem (n=30). Kopuma 37,4% respondentu planoja

NP uzturéties 3 — 4 stundas, bet vairak ka % - vienu pilnu dienu (3.17. att.).

3 un vairak

dienas 3.1%

2 dienas 11,6%

1 dienu 26,7%

3 -4 stundas 374%

1-2 stundas 21,2%

3.17. attéls Celotaju respondentu ipatsvars péc uzturéSanas laika NP teritorija (%; n=415)
Avots: Aptauju dati

Vértejot pa NP un gadiem, vienigi 2018.gada SNP “Celotaju dienu” respondenti visbiezak
atbildgja, ka teritorija plano uzturéties 1 dienu — 43,1% (Pielikums Nr.3, 17.tab.). Savukart GNP
“Celotaju dienu” respondentu biezakas atbildes stundas ka 2018. ta 2019.gada bija, ka plano GNP
uzturéties 3 — 4. Kopuma SNP teritorija respondenti planoja teritorija uzturéties ilgak, neka GNP.
ligaku par 1 dienu uzturéSanas laiku noradija tdristi. SNP teritorija starp respondentiem tdristu bija
vairak par 14,9%, nekd GNP. ArT to respondentu tdristu, kuri planoja uzturéties NP teritorija 3 un

vairak dienas vairak bija starp respondentiem SNP — 3,2%, kamér GNP teritorija = 2,9%.

UzturéSanas vieta
Aptaujas izlasé bija 30,2% respondentu-taristu. No tiem 29% nak$noja pie radiem, draugiem

vai pazinam, t.i., vietas, kas bija bez maksas (3.18. att. nakamaja Ipp.).
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Citur 8.1%
Telff arpus kempinga 6,3%
Pie radiem, draugiem vai pazinam) 29%
Otras majas (vasarnica) 4%
Kempinga 15,1%
JaunieSu mitné (hostell) 0%
Lauku tdrisma mitné vai Tres apartamentos 7.4%
Viesu maja 18,2%
2 zvaigZznu viesnica 0%
3 zvaigZnu viesnica 4.7%

4 zvaigZnu viesnica 7.3%

3.18. attels Respondentu turistu ipatsvars péc uzturéSanas vietas (%; n=140)
Avots: Aptauju dati

Savukart viesu majas un kempingos kopuma naksnoja 33,3% tdristu, parsvara SNP vai GNP
teritorija. 12% respondentu-taristu izvél€jas nakSnot viesnicas, noradot, ka izmantotas tas, kas
atradas Ventspill, Jirmala, Sigulda, CesTs, tatad tuvejas pilsétas. Vairak ka 6% taristu nak$noja teltis
arpus kempingiem, visbiezak noradot, ka Sis vietas ir upju, jiras vai kada ezera pludmalu tuvuma.
Bija arT tadi respondenti, kas atbild€ja, ka nakSnojusi privatajas automasinas vai dzivojamos treileros.

Vértéjot pa NP, var teikt SNP teritorija respondenti-tdristi vairak izvélgjusies naksnot pie
radiem, draugiem vai pazinam, viesu majas un kempingos, 1pasi 2018.gada (Pielikums Nr.3, 18.tab.).
Tomér jau 2019.gada visbiezaka izvéle bijusi par labu nakSnoSanai pie draugiem, radiem vai

pazinam. Atbildes liecina, ka vidéji 2,7% SNP respondentu-tlristu SNP teritorija ir savas “otras majas’
jeb vasarnicas, kamér GNP teritorija $adu atbilzu ir |oti niecigs skaits, un tas neveido pat 0,5%. GNP
respondenti-taristi, [1dzigi ka SNP, visbieZak izvélgjuSies naksnot pie radiem, draugiem vai pazinam,
kada viesu maja, un arf viesnicas.
ParvietoSanas lidzek|i

Ka liecina LR Vides aizsardzibas un regionalas attistibas ministrijas (VARAM) 2019.gada
izpéte, gandriz puse Latvijas iedzivotaju jeb 49% ikdiena parvietojas ar privato automasinu (LETA,
2019). NP “Celotaju dienas” nav iznémums. Dati rada, ka 86% respondentu izmantojusi personigo

transporta [1dzekli (3.19. att. nakamaja Ipp).
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¥ Personigais auto 86%
¥ Elektromobilis 0,6%

" Vilciens 2,7% (GNP)

Sabiedriskas satiksmes
autobuss 3, 7%

® Motocikls 0,3%

¥ Velosipéds 2,1%

Tarisma kompanijas vai
Tres autobuss 4,4%

u Auto ar dzivojamo
treileri 1.3%

u Cits 0%

3.19. attels Respondentu turistu ipatsvars péc parvietoSanas lidzekla (%; n=445)
Avots: Aptauju dati

Sabiedrisko satiksmi izmantoja vien 3,7% respondentu, bet tirisma kompanijas vai Tres autobusu —
4,4%. 1,7% respondentu uz kadu no NP “Celotaju dienu” pasakumiem bija devusies kajam, un tie ir
NP iedzivotaji, kas apmekl€ja tuvuma dzivesvietai esoSu pasakumu. 5,1% izmantoja parvietoSanas
[idzeklu kombinacijas, pieméram, personigais auto vai auto ar dzivojamo treileri un velosipéds.
Japiebilst, ka uz SNP nav vilcienu satiksmes. Japiezimé, ka kopuma bija vérojama augsta “Celotaju
dienu” pasakumu geografiska izkliede ka SNP, ta GNP teritorijam. Tas rosinaja apmeklétajus
izmantot savus auto.

Vértejot pa NP, dati rada, ka tendence ir lidziga k& SNP, ta GNP. Atskiriba vien ta, ka
noklG8anai uz SNP “Celotaju dienam” vairak tika izmantots Tres autobuss, ka arT velosipéds, neka
GNP (Pielikums Nr.3, 19.tab.). Turpretim sabiedriskas satiksmes autobuss ka parvieto$anas lidzeklis
vairak lietots GNP respondentu vidd. ParvietoSanos ar elektromobili izmantoja vientgi 2,3% GNP

respondenti 2019.gada.

Pasakumu apmeklésana un novértéjums
NP “Celotaju dienas” atbilst Tpasa pasakuma definicijai, un to programmu veido dazadu

aktivitaSu kopums. Teju ikviena aktivitate var tikt pielidzinata art ekskursijai (kolektivam pasakumam),
jo satur tas pazimes — saturu, dalibnieku sastavu un daudzumu, norit noteikta vieta, laika un ilguma,
lai to apmeklétu nepiecieSama parvietoSanas, un tai ir konkréta norises forma vai tas kombinacijas
(Klepers, Smalinskis, 2014):
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S7 pétijuma ietvaros NP “Celotaju dienas” vai to sastavdalas netiek analizétas ka Tpasais
pasakums vai katra ekskursija, bet gan to patérétajs un patérina raksturs. Janorada, ka NP “Celotaju
dienas” paterétajs (apmeklétajs, celotajs) varéja brivi izvéléties dalibas formu — piedalities ekskursijas
vai, turpretim — apmekIét pasakuma norises vietu (nereti tas bija kads konkréts atvértais objekts/-i)
individuali, t.i., neiesaistoties organizétajos pargajienos, braucienos u.c. vaditas kolektivas
aktivitates. Lidz ar to arT nebija nosacijuma aptaujas izlasé ieklaut tikai vienu vai otru patérétaja
segmentu. Tadejadi apkopoti dati par izlasi “Celotaju dienu” pasakumos kopuma, neklasificéjot
patérinu péc izmantoto aktivitadu veidiem (pieméram, dabas izzinas, kultdrvésturiska mantojuma
izzinas, aktivas atpltas pasakumi, atvérto objektu piedavajums, tirdzini, u.tml.). Celotaju izvéle tas
bija vairaku un daZadu aktivitaSu kombinacijas, pieméram, pargajiens-tirdzins-atvertais objekts,
majas kafejnica-atvértais objekts-atvertais objekts-...-tirdzin$ v.tml., ko varé&ja apmekIét ka organizeti
kolektiva, ta individuali.

Péc DAP informacijas var uzskatit, ka kopuma 2018. un 2019.gada NP “Celotaju dienas”

apmekl&ja ne mazak ka 3500 personas (3.1. tabula).

3.1. tabula “Celotaju dienu” apmekIétaju, pasakumu un ekskursiju apmekletaju skaits pa NP un gadiem

Kopéjais “Celotaju dienu” “Celotaju dienu” pasakumu un ekskursiju
NP / gads en: . on: )
apmeklétaju skaits apmeklétaju skaits
SNP 2018 ~400 344
SNP 2019 > 370 284
GNP 2018 ~ 1500
GNP 2019 1290

... - netika aprékinats
Avots: DAP dati

Respondentu kopéjais “Celotaju dienu” pasakumu vertejums rada, ka visbiezak jeb 81,2%
respondentu apmeklétas aktivitates novértejusi ar 4 — 5 ballem 3.20. att. nakamaja Ipp.). Tomér
18,8% jeb gandriz piektdala respondentu “Celotaju dienu” pasakumus vértéjusi zemak. Lai dalgji
pamatotu kopéjo vertéjumu, apkopoti art respondentu komentari, ko vini varéja izteikt briva forma,
atbildot uz jautajumu: “Kas pietriika NP “Celotaju dienu” apmekléjuma laika?”. Komentari raksturo art
NP “Celotaju dienu” apmekIgjuma vértéjumu kopuma (3.4. apakSnodala) (Pielikums Nr.3, 20.tab.).
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2,3% 4,1%

* -1 —|oti slikti; 5 — izcili

48,5%

32,7%

12,4%

Balles

3.20. attels NP “Ce|otaju dienu” pasakumi respondentu vértéjuma ballés* (%; n=445)

Avots: Aptauju dati

Attieciba uz pasakumiem, biezak tika atklata respondentu vélme péc kaut ka jauna, interesantaka,

plasaka, |etdka, ar informaciju nodroSinataka, apmeklétaka, interaktivaka, kvalitativaka, cenai

atbilstoSaka, sasniedzamaka, labak planota vai novadita, sakoptaka, aprikotaka, nodro$inataka utt.

Dazus komentarus, parvérsot priekslikumos varétu rast ierosmes papildu piedavajumam, pieméram,

dzeramais Udens, silta t€ja, saldéjums, uzkodas, suveniri par dalibu, muzikals vai nosléguma

pasakums u.tml.

3.3. Informacijas ieguve

Respondentu atbildes rada, ka informaciju par NP “Celotaju dienam” visbieZzak guvusi no

radiem, draugiem, pazinam vai kolégiem — 47,4%, ka arT socialajos tiklos (27,9%) vai informacija

kada majaslapa (24,3%) (3.21. att.).

Draugi, radi, pazipas vai kol&gi
Socialie tikli

Kada majas lapa interneta
Tarisma informacijas centrs
Cits

Radio

E-pasts

Buklets, katalogs
Laikraksts, Zurnals

v

Taroperators

| 47,5%
—— 27,9%
| 24, 3%
| 91%

— §,6%

) 3.7%

= 37%

| 35%

| 3,1%

| 2.9%

1| 0,4%

3.21. attéls Respondentu ipatsvars péc informacijas ieguves avota (%; n=445)

Avots: Aptauju dati
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Respondenti aptauja varéja sniegt vairakas atbildes, un tas atklaj, ka kopuma 34,8% informaciju par
NP “Celotaju dienam” guvusi ne tikai no viena, bet no vairakiem avotiem. Biezak nosaukta
informacijas avotu kombinacija bijusi zinas timekiT un draugu, radu, pazinu vai kolégu ieteikumi. Cita
popularaka informacijas ieguves kombinacija bijusi cilvéku savstarpéja komunicéSana un
informacijas precizé$ana pie tlrisma informacijas sniedzéjiem. Jaatzimé, ka informacija par NP
“Celotaju dienam” tika publicéta tikai latvieSu valoda.

Vértejot pa NP un gadiem, informacijas ieguves avotu izmanto$anas tendence saglabajas
lidziga ka kopvertejuma, iznemot, GNP 2019.gada “Celotaju dienas”. Par tam informacija timekiT tika
publicéta salidzinoSi vélu. lesp&jams, ka tas bija iemesls tam, ka apmekIétaji informaciju ieguva

parsvara savstarpéji komunicéjot (68,2%) (Pielikums Nr.3, 21.tab.).

3.4. Attieksme

Celojuma motivs
Aptauja uz jautajumu respondenti varéja sniegt vairakas atbildes, un tas liecina, ka NP

“Celotaj dienu” apmekléSana izmantotas nedélas nogales brivdienas (46,1%) (3.22. att.).

Nedélas nogales brivdienas 46,1%
Brivdiena 24,2%
11,2%
Interese kultdiras un dabas izzina, saglabasana 6,4%
Atvalinajums 6,2%
Seniora brivais laiks (pensionariem) 5,4%
Vienas dienas ekskursija w5 3%
2,6%
Macibu brauciens (kursi, seminars) = 1,8%
Citsiemesls = 1,6%
Darba kolektiva kopigs pasakums 1 1%
Komandgums 1 0,9%
Biznesa vai darfjumu brauciens || 0,5%

Vélme saturigi atpisties

Domubiedru kopigs pasakums (organizéta

3.22. attéls Respondentu ipatsvars péc NP “Ce|otaju dienu” apmekléjuma motiva (%; n=445)
Avots: Aptauju dati

Kopuma 33,3% respondentu atzina, ka iemesli NP un “Celotaju dienu” apmekléjumam ir vairaki.
Galvenokart tadel, ka ir brivs laiks (seniora, nedélas nogales brivdienas vai vnk. brivdiena), ko cilveki
VElgjas pavadit saturiga atpata. Janem véra, ka SNP un GNP “Celotaju dienas” notiek janija un
septembrT, kad tikko ir iesacies vai jau ir beidzies ikgadgjo atvalinajumu “karstakais” laiks.

Vértejot pa NP un gadiem, atklajas, ka “Celotdju dienu” apmekléSanas iemesli saglaba

kopéjo tendenci, t.i., brivdienas pavadot saturiga atptta (Pielikums Nr.3, 22.tab.).
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Celosanas léemuma pienemsanas faktori

Uz jautajumu atbildéja 87,6% respondentu (n=398). Vinu vértgjuma kopuma Iémuma

apmekléet NP “Celotaju dienu” pasakumus ietekméjoSie faktori ietilpst svariguma skalas ranga no 2

lidz gandriz 4 ballem (3.23. att.).

Neskarta daba, tira vide 38
Drosiba 37
Pasikumu programmas saturs 37
Nok|iganas vieglums, &rtums 35
Pieejamo pakalpojumu kiasts 34
Kultiras mantojums teritorija 34
Labas atsauksmes 33
Vajadzibam piemérota infrastruktiira 32
Cits 3,0
Gidu profesionalisms 30
Reklama, pasakuma publicitite 29
Kopéjas celojuma izmaksas 28
Pasakuma apmeklétiba 23
Teritorijai ir Natura 2000 statuss 2,1
Balles

* -1 — mazsvarigi; 5 - |oti svarigi

3.23. attels Respondentu celoSanas Iémuma pienemsanas faktoru vertejums ballés* (%; n=398)
Avots: Aptauju dati

Lémuma pienemSanu visbiezak ietekméjusi parlieciba, ka NP teritorija ir tira, dabiska un dro3a vide,
ka arT tiek gaidits vertigs pasadkuma programmas saturs, teritorija ir viegli sasniedzama un
nodroSinata ar nepiecieSamo infrastruktdru, mazak domajot par to, cik lielas vai mazas bis celojuma
izmaksas (katram piektajam Sis faktors Skita mazsvarigs). Tomér nevajadzétu ignorét arT respondentu
ekstrémos viedoklus, kas atklajas 1 un 5 ballu vértéjumos (Pielikums Nr. 3, 23.tab.). Tie atklaj, to dalu
vértéjuma, kurd atseviski faktori ir vértéti ka mazsvarigi vai turpretim — |oti svarigi. Pieméram, 42%
no atbildi snieguSajiem respondentiem ir mazsvarigi, ka NP teritorijai ir Natura 2000 statuss
(vertéjums 1 balle). Vien katram desmitajam [oti svarigas $kita labas atsauksmes, reklama un
pasakuma publicitate (5 balles), lai gan briva forma paustie respondentu viedokli |oti biezi noradija
uz informacijas trikumu (sk. ndkamo zinojuma sadalu). Zinot So informaciju, DAP ir iespéja vairak
uzmanibas pievérst NP ka aizsargajamas teritorijas Natura 2000 statusa skaidro$anai sabiedriba, jo,
iespéjams, sabiedriba par to vienkarsi nezina vai neizprot, rosinot domat, ka tas nav svarigi. Tapat ir
vérSama uzmaniba informacijas izplatiSanas un patérétaja lietoto informacijas kanalu cieSakai
sakritibai (sk. nakamo zinojuma sadalu).

Vértejot respondentu NP “Celotaju dienu” apmekléSanas IéEmuma pienem$anas faktorus pa
NP un gadiem, krasu atSkiribu no kopéjas tendences nav, iznemot to, ka SNP “Celotaju dienu”
respondentiem ka mazsvarigakais faktors Skitusi art pasakuma apmeklétiba (Pielikums Nr. 3, 24.tab.,
25.tab.).
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NP Celotaju dienu novértéjums kopuma
Respondentiem tika Ilgts novertét savu NP “Celotaju dienu” apmekléjumu ballés, ka art

izteikt sava vertéjuma pamatojumu, ja kads to vélgjas (3.24. att.).

0,
it 42%

10%

1,5% 2,2%

1 2 3 4 5
Balles

* -1 —|oti slikti; 5 — izcili
3.24. attels NP “Ce|otaju dienas” respondentu vértéjuma ballés* (%; n=445)
Avots: Aptauju dati

Kopuma respondenti NP “Celotaju dienu” apmekléjumu visbieZak novertéjusi ar 4 — 5 ballem, tomér
13,7% vertéjums ir zemaks.

Vértejot pa NP un gadiem, jateic, ka SNP “Celotaju dienas” biezak novértétas ar 4 ballem
(videji 48,1% atbilzu), turpretim GNP — ar 5 ballém (videji 46%) (Pielikums Nr.3, 26.tab.). Raksturojot
negativo pieredzi vai sajltas (1 vai 2 balles) SNP, respondenti saukusi tadus iemeslus ka nekvalitativi
celi, informacijas nepietickamiba vai dazadas pasakumu organizatoriskas nianses, parak lielus
attalumus starp aktivitasu norises vietam, augstas pakalpojumu cenas un to neatbilstibu kvalitatei, ka
art informacijas trakumu anglu valoda (svarigi arvalstu celotajiem) u.c. Savukart GNP — vairaku
interesgjoSu aktivitaSu norises laiku parklaSanas (var liecinat, ka pasakumu ir parak daudz), augstas

pakalpojumu cenas, informacijas nepietiekamiba u.c.

NP Celotaju dienu rekomendésanas citiem iespéjamibas vértejums
Vairak ka puse respondentu noteikti ieteiktu citiem apmeklét NP “Celotaju dienas”, bet vairak

ka treSdala — visticamak, ka ieteiktu (3.25. att. nakamaja Ipp.). Cilvéku savstarpéja komunicésana ir
iedarbiga pasakuma reklama, un to pierada ar respondentu atbildes uz jautajumu ka vini ieguva
informaciju par NP “Celotaju dienam™? — parsvara tie bija véra nemti draugu, radu, pazinu vai kolégu

ieteikumi.
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=5 13,4%
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* - 1 - pilnTgi noteikti neieteikSu; 5 - pilnigi noteikti ieteikSu
3.25. attels NP “Ce|otaju dienu” rekomendésanas citiem iespéjamibas vértejums * (%; n=445)
Avots: Aptauju dati

Vértejot pa NP un gadiem, atklajas, ka arT Saja griezuma atbilzu Tpatsvara proporcija
neatSkiras no kopéjas tendences (Pielikums Nr.3, 27.tab.), ja nu vienigi salidzinajuma pa NP — SNP
ir biezaks rekomendésanas iespéjamibas 4 ballu vértéjums neka GNP, bet GNP - 5 ballu vértgjums,

neka SNP.

Alternativas izveles NP “Ce|otaju dienam”
Datu apkopojums atklaj, ka treSdala respondentu paliktu majas vai naktsmitné (31,4%),

apciemotu draugus, radus vai pazinas (21,6%), vai apmeklétu citu pasakumu (11,4%) (3.26. att.).

Paliktu majas / naktsmitné 31,4%
Apciemotu draugus, radus vai pazipas 21,6%
Apmeklétu citu pasakumu 12,3%
Dotos izbrauciena citur 11,4%
Dotos iepirkties 11,3%
Stradatu 11%
Nedaritu neko 10,6%
Daritu ko citu 9%

Rikotu majas viesibas 1,3%

3.26. attels Respondentu ipatsvars péc NP “Celotaju dienu” izvéles alternativam (%; n=445)
Avots: Aptauju dati

Ta ka respondenti drikstéja izvéleties vairakus atbilzu variantus, 41% to izmantoja. Biezaka izvéles

alternativu kombinacija tika nosaukta ka palikS8ana majas vai draugu, radu vai pazinu apciemosana,
palik§ana majas vai neka nedariSana, ka arf cita izbrauciena 1stenoSana vai pasakuma apmeklésana.
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Vértejot pa NP un gadiem, atklajas, ka arT Saja griezuma atbilzu Tpatsvara proporcija batiski
neatSkiras no kopgjas tendences, iznemot, 2018.gada GNP “Celotaju dienas’, kad 22,9%
respondentu ka alternativu “Celotaju dienu” apmeklgjumam izvélétos doties iepirkties (Pielikums
Nr.3, 28.tab.).
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4. UZNEMEJU - DALIBNIEKU APTAUJAS REZULTATI

Aptaujato NP “Celotaju dienu” uznémumu - dalibnieku Tpatsvars kopa — 60% SNP un 40% - GNP, no
kuriem 51,6% respondentu uznéméjdarbibu veic NP teritorijas, bet 48,4% - arpus tas.

Dalljuma pa NP un pa gadiem aptaujas izlasé lielaka uznémeju atsauciba aptauja bija vérojama
2019.gada “Celotaju dienas” SNP, kas veido 32,7% no izlases (4.1. att.).

32,7%

27,3%

25,5%

14,5%

SNP 2018 SNP 2019 GNP 2018 GNP 2019

4.1. attéls Uznémumu-dalibnieku respondentu ipatsvars pa NP un gadiem (%; n=55)
Avots: Aptauju dati

17 respondentu parstavétie uznémumi dibinati laika no 2011.-2015.gadam, 16 - 2016.-
2019.gadam, 7 - 2001.-2005.gadam, bet 5 — laika no 1996. — 2000.gadam (Pielikums Nr.4, 1.tab.),
un tie ir MVU vai zemnieku saimniecibas.

NP “Celotaju diends” iesaistito uznéméju-respondentu piedavajums parstav dazadu
tdrisma pakalpojumu sniegdanu (izmitindSana, €dinasana, informacija, kultiras jomas objekti un
norises), tirdzniecibu, majraZotaju, lauksaimniecibas un zivsaimniecibas produkcijas razo$anu
(Pielikums Nr.4, 2.tab.).

Uznémeéju — respondentu bieZzak nosauktais sadarbibas partneris ir vietgjas pasvaldibas,
TIC, DAP (SNP un GNP), NVO (pieméram, LLTA “Lauku celotdjs”, VRG) un citi uznéméji.
Respondentiem tika arT ligts novértét sadarbibu ar partneriem (4.2. att. nakamaja Ipp). Ka liecina
vértéjumu apkopojums, parsvara partneru sadarbiba novértéta ar 4 Iidz 5 ballém, bet |oti slikts (1
balle) vértéjums nav izteikts vispar. Sadarbiba ar vietéjam paSvaldibam, kas bija arT bieZak
nosauktais sadarbibas partneris, visbieZak vértéta ar 4 ballem (30,9% atbilzu) un sanémusi art
biezako 5 ballu vértejumu (21,8%). Ka otrs biezak nosauktais sadarbibas partneris tika nosaukta
DAP, un ta sanémusi vienadu vértgjumu ka 4, ta 5 ballu skala (katra pa 16,4% atbilzu). Sie divi
sadarbibas partneri — vietéjas pasvaldibas un DAP - ir arf NP “Celotaju dienu” norises galvenie

organizatori.
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-1 —|oti slikti; 5 — izcili
4.2. attéls Sadarbiba ar partneriem uznéméju—dalibnieku respondentu vidéja vertéjuma
(balles*, %; n=55)
Avots: Aptauju dati

Ka specifiskas un Projektam noderigas informacijas avots bija arT uznémeéju-dalibnieku aptaujas
10.jautajums, kas ietver respondentu atbildes briva forma par uznéméju un DAP savstarpgjas
sadarbibas aspektiem (Pielikums Nr.4, 3.tab.). Visbiezak uznéméji noradija uz informacijas apmainas
un dazadibas nepietieckamibu, infrastruktiras un attistibas uzlabojumu ierosindjumiem, ka art uz
pozitivas sadarbibas piemériem.

Novértgjuma pa NP, atklajas, ka GNP “Celotaju dienu” uznéméji-respondenti sadarbibu ar
partneriem vértéjusi vienigi ar 4 vai 5 ballém, bet SNP — ar 2 [idz 5 ballém, kur visbiezak pieskirtais
vértéjums ir bijis 5 balles (SNP — 75.8% atbilzu; GNP - 81,8%) (Pielikums Nr.4, 4.tab.). Jateic, ka
sadarbiba ar TIC-iem un NVO biezak nosaukta un vértéta SNP uznéméju-respondentu vidd, neka

GNP (GNP respondentu vidl nebija neviena, kura sadarbibas partneris batu kada NVO).
Turpinot raksturot uznémumu-dalibnieku izlasi, 57,4% respondentu atzinusi, ka NP “Celotaju

dienas” piedalijas pirmo reizi (4.3. att. nakamaja Ipp). Janem véra, ka 2018.gada “Celotaju dienas” GNP

art tika rikotas pirmo reizi.
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57,4%

26,5%

16,1%

Pirmo reizi Atkartoti (esmu piedalijies  Atkartoti (piedalos katru gadu
vairakas reizes) bez iznémuma)

4.3. attels Uznemeéju—dalibnieku respondentu dalibas biezums NP “Ce|otaju dienas” (%; n=55)
Avots: Aptauju dati

Vértejot pa NP un gadiem, jaatzist, ka uznéméji-respondenti ir visnotal ieintereséti bat NP
“Celotaju dienu” dalibnieki, uz ko norada fakts, ka SNP vidéji 53,9% respondentu pasakumos
piedalijas atkartoti, bet GNP — tadu bija vairak neka 30% (Pielikums Nr.4, 5.tab.).

42,5% uznéméju-dalibnieku atzina, ka dalibai NP “Celotaju dienas” tikusi uzaicinati individuali
— uzrunati no DAP vai vietéjas pasvaldibas (parsvara TIC), tadéjadi nodroSinot arT atsevisku noridu

tematikai atbilstoSu piedavajumu (4.4. att.).

42.5%

17.4%
15%

12,2% 13%
Tiku individuali Atsaucos leteica draugi, radi, Pats/-i kontaktgjos Citadak
uzaicinatsl-a publiskam pazipas vai kolggi  ar pasakuma
aicinajumam organizatoriem

4.4, attéls Uzneméju-respondentu ierosinatajs dalibai NP “Ce|otaju dienas” (%; n=55)
Avots: Aptauju dati

Savukart piedalisanas tirdzinos, ka ari “Majas kafejnicu” atvérSana 2019.gada SNP biezak
izpaudusies ka uznéméju un vietéjo iedzivotaju pasu iniciativas motivéta daliba NP “Celotaju dienas”.
Vertéjot pa NP un gadiem, jaatzist, ka SNP uznémumi-dalibnieki dalibai “Celotaju dienas”

vishiezak tika uzaicinati individuali (vidéji 55,6%) vai ari paSi mekl&jusi iespéju pieteikties un Tstenot
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savu dalibu (16,1%) (Pielikums Nr.4, 6.tab.). GNP — paraléli atsaucibai uz individualu pavaldibas vai
DAP aicinajumu (gandriz 30%), vairak atsaukuSies publiskajam aicindjumam (vid&ji 20,5%) bat par
“Celotaju dienu” pasakumu daltbnieku, salidzinot ar SNP (9,4%).

Kadé| uznéméji-respondenti izmantoja iespéju piedalities NP “Celotaju dienas™? Atbildes
(vargja sniegt vairakas) liecina, ka primari, lai pardotu savu preci vai pakalpojumu (25%), lai reklamétu

sevi (22%), ka arT, lai popularizétu vietéjo kulttru un tradicijas (18%) (4.5. att.).

 Lai pardotu savu preci/
pakalpojumu

m Savas darbibas
marketinga noltka

® Lai popularizétu vietgjo
kultdru un tradicijas

Lai papildinatu NP
piedavajumu
M Lai atrastu sev jaunus
sadarbibas partnerus
 Lai redzétu citu uzngméju
piedavajumu

m Lai generétu idejas savas

preces/ pakalpojuma
attistisanai

4.5, attéls Uznémeéju-respondentu motivi dalibai NP “Celotaju dienas” (%; n=55)
Avots: Aptauju dati

Tapat uznéméjiem bijusi svariga apzina, ka vini var papildinat NP piedavajumu tarisma (14%).

Vértejot pa NP un gadiem, kopéja tendence saglabajas — biezak nosauktais dalibas iemesls
ir savas preces vai pakalpojuma pardoSana k& SNP, ta GNP - ta atbild&jusi vairak neka 55%
uznémeéju-respondentu (Pielikums Nr.4, 7.tab.). Jaatzimé, ka gandriz treSdala SNP “Celotaju dienu”
uznéméji-dalibnieki vélgjas vél kadu ieguvumu — redzét citu uznéméju piedavajumu un, iespejams,
atrast sev kadu jaunu sadarbibas partneri. Tas liecina, ka tadi pasakumi ka “Celotaju dienas” var bt
art ka savdabiga uznéméju satikSanas un sarunu vieta vai sadarbibas ideju birza, ko attistit, reizé
veicinot arT NP tlrisma piedavajumu.

Lagti novertét, cik liela méra uznémeji-respondenti ir sasniegusi sevis izvirzitos mérkus,
piedaloties NP “Celotaju dienas”, iegitas atbildes liecina, ka vairums (81,6%) to novertéjusi ar 4 lidz
5 ballém (4.6. att. nakamaja Ipp), piebilstot, ka bitiska ietekme ir arT laikapstakliem (Iidz ar to arT cilvéku

plismai), kadi iegadas pasakuma laika.
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4.6. attéls Uznémeju-respondentu mérku sasnieg$anas novértéjums NP “Celotaju dienas”
(balles*;%; n=55)
Avots: Aptauju dati

Par to vistiedak liecina 2019.gada GNP “Celotaju dienu” 2 ballu véertejums, ko sniegusi 25%,
uznéméju-respondentu (Pielikums Nr.4, 8.tab.). Tadejadi ir samazinats augstaka vértejuma
Tpatsvars, neskatoties uz to, ka, salidzinot ar 2018.gadu, 5 ballu vértéjuma Tpatsvars pieaudzis par
gandriz 15%. lespé&jams, ka kads no iemesliem ne tikai GNP, bet arTf SNP “Celotaju dienu” norises,
mekléjams tajas respondentu briva forma izteiktas atbildes, ko atklaj 4.jautajums: “Kas uznéméju-
respondentu visvairak iepriecindja, piedaloties NP “Celotaju dienas™?” (Pielikums Nr.4, 9.tab.).
Visbiezakas atbildes pauZ, ka ta ir bijusi negaidita apmeklétaju plisma, cilvéku interese, atvértiba un
pozitiva attieksme.

Uznéméji-respondenti, vértéjot NP “Celotaju dienu” norises organizaciju, tai visbiezak
pieskirusi 4 Iidz 5 balles (87% atbilzu) (4.7. att.),

45,9%
41.1%
11,3%
0% 1,7%
1 2 3 4 5
Balles

-1 —|oti slikti; 5 — izcili
4.7. attéls NP “Celotaju dienu” organizacija uznémeju-respondentu vértéjuma (balles*;%; n=55)
Avots: Aptauju dati
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Savukart uznéméju-respondentu atbildes pa NP liecina, ka kopuma augstaku noveértéjumu 4
un 5 ballu vértejuma sanémusi GNP “Celotaju dienu” organizacija (Pielikums Nr.4, 10.tab.).

Apkopojot uznéméju-dalibnieku respondentu viedoklus par ieteicamajiem uzlabojumiem NP
“‘Celotaju dienu” organizacija, jasecina, ka visbiezak nosauktais ir informacijas un reklamas
nodro$indjums pirms pasakuma un ta laika (Pielikums Nr.4, 11.tab.). Tapat ir konkréti ierosinajumi
piekluves infrastruktiras uzlaboSanai (pieméram, norades zimes), ka arT vairaki ieteikumi pasakuma
programmas izstradé — dazado$ana, planosana u.tml. Neskatoties uz to, visi respondenti (100%)

atbildéeja, ka veletos art turpmak bat NP “Celotaju dienu” daltbnieki.
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SECINAJUMI

1. Pétijuma tieSds mérkgrupas (apmeklétaju, celotaju) izlases demografiskais un
socialekonomiskais raksturojums:

1.1.2018. un 2019. SNP un GNP “Celotaju dienas” kopuma apmekléja ne mazak ka 3500
personas;

1.2. Aptuveni 2/3 sievieSu un 1/3 virieSu;

1.3.Vecuma grupa no 16 — 60 gadiem, kur augstakais Tpatsvars ir respondentiem vecuma no
31 - 45 gadiem;

1.4.97,2% Latvijas iedzivotaji, kuri uz NP “Celotaju dienam” devas, mérojot [idz 1,5h ilgu
braucienu, veicot [idz 150km. Butisks parsvars ridziniekiem, bet arvalstu celotaji izlasé ir
|oti nieciga dala - tikai 2,8%;

1.5. 57,7% respondentu ar iegitu augstako izglitibu, 30,6% - ar vidgjo;

1.6.Biezak parstaveta tautsaimniecibas nozare - tirdznieciba (11,1%) un finandu sektors
(8,1%), ka arT lauksaimnieciba, izglitiba, veselibas apripe, tarisms;

1.7.60% algoti darbinieki, bet 9,7% pensionari;

1.8.84,8% celoja kopa ar celabiedriem, kur grupas sastavs vidéji 3 — 4 personas. Celabiedri
vecuma no 18 — 65 gadiem. Gandriz 7% respondentiem [idzi majdzivnieks. Jo talaks cel$
tika mérots, jo lielaka bija celotaju grupa;

1.9. Vidéjie ienakumi ménesrt uz vienu personu bija no EUR 301 - EUR 700;

1.10.  56,1% respondentu NP “Celotaju dienu” pasakumos neveidojas nekadas izmaksas,
savukart, ja izdevumi radas, visbieZak par transportu, tie bija robezas vidéji no EUR 1 -
EUR 10 uz vienu personu. Véra nemams tas, ka 1/3 dala respondentu bija ar augstakiem
ienakumiem, un vinu izdevumu apjoms bija no EUR 11 - EUR 20. Otra biezako izdevumu
pozicija ir sabiedriskds €dinasanas pakalpojumu izmantojums (13,9%) un iepirk§anas
tirdzinos (10,7%), kur izdevumi bija robezas no 10 — 20 EUR. Kopuma SNP “Celotaju
dienas” respondentu izdevumi bija zemaki, neka GNP;

1.11.  Lai gan % dala respondentu atzina, ka nevélétos maksat par NP “Celotaju dienu”
pasakumu apmekléSanu, 45,4% respondentu batu vélme maksat no EUR 1 - EUR 20.
Visparinajuma tas nozimé, ka cilvéki nebitu gatavi maksat vairak, par to, cik maksaja 1dz
Sim;

2. Pétijuma tieSas mérkgrupas (apmeklétaju, celotaju) izlases veikto aktivitaSu raksturojums:
2.1.24,9% respondentu NP parsvara apmekl€ja atkartoti gada laika, bet NP “Celotaju dienas”
—45,2% respondentu piesaistijusas atkartoti, no kuriem 16,2% katru gadu bez iznémuma;
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2.2.52,9% respondentu NP “Celotdju dienu” noriSu vietas ir bijis galvenais celojuma
galameérkis, bet 13,3% (t.sk. respondentiem — arvalstu viesiem) — vizite bijusi nejausa;

2.3.VisbieZak, t.i., 37,4% respondenti NP teritorija planoja uzturéties 3 — 4 stundas, bet vairak
neka "4 - vienu pilnu dienu;

2.4.29% respondentu-taristu naksnoja vietas, kas bija bez maksas - pie radiem, draugiem vai
pazinam, bet paréjie parsvara viesnicas Ventspil, Jirmala, Sigulda, CésTs, tatad tuvéjas
pilsétas;

2.5.86% respondentu izmantoja personigo transporta lidzekli, bet sabiedrisko satiksmi — vien
3,7%;

2.6.81,2% respondentu apmekIétas NP “Celotaju dienu” aktivitates novertéjusi videji ar 4 — 5
ballem, pauzot vélmes péc kaut ka jauna, interesantaka, plasaka, Iétaka, ar informaciju
nodroSinataka, apmeklétaka, interaktivaka, kvalitativaka, cenai atbilstosaka,
sasniedzamaka, labak planota vai novadita, sakoptaka, aprikotaka, nodro$inataka utt.
DaZus komentarus, parvérsot priekslikumos varétu rast ierosmes papildu piedavajumam,
pieméram, dzeramais Udens, silta t&ja, saldejums, uzkodas, suveniri par dalibu, muzikals
vai nosléguma pasakums u.tml.

Pétijuma tieSas mérkgrupas (apmeklétaju, celotaju) izlases informacijas ieguves paradumi:

3.1. Informaciju par NP “Celotaju dienam” respondenti visbiezak guvusi no radiem, draugiem,
pazinam vai kolégiem — 47,4%, ka arl socialajos tiklos (27,9%) vai informacija kada
majaslapa (24,3%);

3.2.34,8% informaciju par NP “Celotdju dienam” guvusi ne tikai no viena, bet no vairakiem
avotiem;

Pétijuma tieSas mérkgrupas (apmeklétaju, celotaju) izlases attieksme:

4.1.46,1% respondentu NP “Celotaju dienas” apmekiéja aizpildot nedélas nogales un
brivdienas, par svarigako motivu atzistot saturigu atpatu;

4.2.L.émuma pienemsSanu visbieZak ietekméjusi parlieciba, ka NP teritorija ir tira, dabiska un
dro$a vide, ka arT tiek gaidits vértigs pasakuma programmas saturs, teritorija ir viegli
sasniedzama un nodro$inata ar nepiecieS8amo infrastrukttiru, mazak domajot par to, cik
lielas vai mazas bis celojuma izmaksas;

4.3.42% respondentiem ir mazsvarigi, ka NP teritorijai ir Natura 2000 statuss, kas rosina
domat, ka DAP lielaka uzmaniba vérSama NP ka aizsargajamas teritorijas Natura 2000
statusa skaidroSanai sabiedriba;

4.4.86,3% respondenti NP “Celotaju dienu” apmekl&jumu kopuma visbiezak novertgjusi ar 4
- 5 ballém, tacu, raksturojot negativo pieredzi vai sajitas (1 vai 2 balles), respondenti
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saukusi tadus iemeslus ka nekvalitativi celi, informacijas nepietieckamiba vai dazadas
pasakumu organizatoriskas nianses, parak lielus attalumus starp aktivitau norises
vietam, augstas pakalpojumu cenas un to neatbilstibu kvalitatei, ka arT informacijas
trkumu gan latvieSu, gan ang|u valoda (svarigi arvalstu celotajiem), vairaku interesgjoSu
aktivitaSu norises laiku parklasanos (var liecinat, ka pasakumu ir parak daudz) u.c.;
4.5.51,4% respondentu noteikti ieteiktu arT citiem apmekIét NP “Celotaju dienas’, bet 32% -
visticamak, ka ieteiktu;
4.6.31,4% respondentu ka alternativo izvéli NP “Celotaju dienu” apmeklgjumam izvéletos
palikt majas vai naktsmitné, 21,6% - apciemotu draugus, radus vai pazinas vai apmeklétu
citu pasakumu (11,4%);
5. Pétijuma netieSas mérkgrupas (uznéméju-dalibnieku) izlases aptaujas rezultati:
5.1. Uznéméju-respondentu Tpatsvars - 60% SNP, bet 40% - GNP;
5.2.51,6% respondentu uznéméjdarbibu veic NP teritorijas, bet 48,4% - arpus tas;
5.3. VisbieZak respondentu uznémumi dibinati laika no 2011.-2019.gadam, un tie ir MVU vai
zemnieku saimniecibas;
9.4.Biezak nosauktais sadarbibas partneris ir vietéjas paSvaldibas un DAP, kur sadarbiba
novértéta vidéji ar 4 lidz 5 ballém, noradot uz informacijas apmainas un dazadibas
nepietiekamibu, infrastruktiras un attistibas uzlabojumu ierosinajumiem, ka ari uz
pozitivas sadarbibas piemériem
5.5.57,4% respondentu NP “Celotdju diends” piedalijas pirmo reizi. SNP vidéji 53,9%
respondentu piedalijas atkartoti, bet GNP — tadu bija vairak neka 30%;
5.6.42,5% uznéméju-dalibnieku atzina, ka dalibai NP “Celotaju dienads” tikusi uzaicinati
individuali, savukart piedaliSanas tirdzinos, ka ari “Majas kafejnicu” atvérSana
2019.gada SNP biezak izpaudusies ka uznéméju un vietéjo iedzivotaju pasu iniciativas
motivéta daltba NP “Celotaju dienas”;
5.7.Primarais respondentu dalibas motivs NP “Celotaju dienas” — pardot savu preci vai
pakalpojumu (25%). 22% bija svarigi arT reklamét sevi un popularizét vietéjo kultru un
tradicijas (18%);
5.8.81,6% respondentu savu mérku sasniegSanu NP “Celotaju dienu” laika novértgjusi ar 4
idz 5 ballem;
5.9.87% respondentu NP “Celotaju dienu” norises organizaciju visbiezak ar 4 [idz 5 ballem,
atklajot viedoklus par ieteicamajiem uzlabojumiem NP “Celotaju dienu” organizacija —

uzlabots informacijas un reklamas nodro$inajums pirms pasakuma un ta laika, uzlabota

43



piekluves infrastruktdra (pieméram, norades zimes), ka arl pasakuma programmas
izstradé — dazadosana, planosana u.tml.

5.10. Visi respondenti (100%) atbildéja, ka véletos arT turpmak blt NP “Celotaju dienu”
dalibnieki;

6. Nemot véra augstak minéto, ir formulgjams NP “Celotaju dienu” tieSas un netieSas
mérkauditorijas (un tas uzvedibas) profils:

6.1. TieSas mérkauditorijas (apmeklétaju, celotaju un to uzvedibas) profils — vietéja celotaja
sieviete vecuma no 31-45 gadiem, ar iegatu augstako izglitibu. Vina strada algotu darbu
tirdznieciba vai finanSu sektora, sanemot ménest lidz 700 EUR. Celo kopa ar 3-4
gimenes locekliem, draugiem, radiem vai pazinam vecuma no 18-65 gadiem. NP
“‘Celotaju dienas” apmekle atkartoti, veicot lidz 150 km lielu attalumu, parvietojoties ar
personigo auto un cela pavadot lidz 1,5h. Vinas izdevumus [idz 20 EUR apméra,
apmeklgjot pasakumu, parsvara veido ar transportu saistiti un sabiedriskas édinasanas
pakalpojumu pirk§anas izmaksas, un nevéletos, ja turpmak izmaksas pieaugtu. NP
“Celotaju dienas” ir vinas celojuma galamérkis, jo ir parliecinata, ka NP teritorija ir tira,
dabiska un droSa vide, ka arT tiek gaidits vértigs pasakuma programmas saturs, teritorija
ir viegli sasniedzama un nodroSinata ar nepiecieSamo infrastruktdru, lai gan vinai ir
mazsvarigi, ka NP teritorijai ir Natura 2000 statuss. NP teritorija vina plano pavadit no 3
stundam Iidz 1 dienai. Informaciju par galamérki un pasakumu sieviete glst no zinam
timeklT un savstarpéjas sarunas ar draugiem, radiem, pazinam vai kolégiem.
Apmekletas pasakuma aktivitates verté ar 4-5 ballem, tacu vélas aktivitaSu dazadibu,
cenai atbilstoSu kvalitati un doma, ka informacijas nodro$inajums un pieejamiba ir batiski
uzlabojams jautajums no pasakuma organizatoru puses;

6.2. NetieSas mérkauditorijas (uznémumu / uznémeéju-dalibnieku un to uzvedibas) profils —
MVU vai zemnieku saimnieciba, kas dibinata laika no 2011.-2019.gadam. Dalibai NP
“Celotaju dienas” uzrunats individuali no sadarbibas partneru - vietéjas pasvaldibas vai
DAP - puses. Galvenais dallbas mérkis ir pardot savu preci vai pakalpojumu,
popularizét sevi un vietéjas kultiras tradicijas. Uznéméjs-dalibnieks sadarbibu ar
partneriem vérté ar 4-5 ballem, tapat ka pasakuma organizaciju. Vinam svarigi, lai tiktu
nodroSinata partneru informacijas apmaina un tas dazadiba, infrastruktiras un tas
attistibas uzlabojumi, ka arT atseviski pasakuma programmas planoSanas jautajumi,
pieméram, apmeklétaju plismas apjoma un intensitates apléses pirms pasakuma, lai
spétu labak nodrosinat patieso pieprasijumu. Uznéméju-dalibnieku visvairak iepriecina
pozitivs, atvérts un ieintereséts NP “Celotaju dienu” apmeklétajs.
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PIELIKUMS

Pielikums Nr. 1

1. tabula SNP un GNP “Celotaju dienu” pasdkumu programmas, norises laiks un

apmeklétaju skaits

Gads Nosaukums Laiks Apmeklétaju
skaits
SNP
2010 | Sliteres celotaju diena 2010 12.06.2010. 600°
2011 Siteres celotaju dienas 2011 04.-05.06.2011. 2116
2012 Siteres celotaju diena celotaju dienas 2012 02.-03.06.2012. 1300°
2013 Siteres celotaju dienas 2013 01.-02.06.2013. 1500°
2014 Caur Undzavas meziem pie libieSiem. Siteres celotaju | 31.05.-
dienas 2014 01.06.2014.
KniSels koz, zal aug, pavars var, sanak draug! “Bukstis,
2015 dizrous$, pepants pleksts ...” Sliteres celotaju dienas 06.-07.06.2015.
2015
- . . v v '
2016 Iel_<raso vasaras rglbumus Sliteres Undzavas mezos! 04.-05.06.2016.
Sliteres celotaju dienas 2016
No kalna arajiem [1dz piekrastes zvejniekiem!
2017 Macamies gudri un labi saimniekot Sliteres celotaju 03.-04.2017. 1400°
dienas 2017
- — —OFTSh —
2018 Slllteres Nacionalajam parkam — 95! Siiteres celotaju 08.-10.06.2018. 409"
dienas 2018
2019 Majas kafejnicu un Sltteres celotaju dienas 2019 01.-02.06.2019. 284”
GNP
2018 Pla viltnieces pédam. Gaujas Nacionala parka Celotaju 15.-16.09 2018, 1500°
dienas 2018
2019 | Gaujas Nacionala parka Celotaju dienas 2019 14.-15.09.2019. 1284"

* - ApmekI&taju kopskaits ietver vadito ekskursiju dalibnieku skaitu
... - Nav informacijas
** - Tikai vadito ekskursiju dalibnieki

Avots: SNP, GNP
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Labdien, ... Nacionila parka “Ce]otdju dienu ..." apmekl&taj!

NACTOMALAIS ‘p EIROPAS SAVIENIBA
arTisTiBas EDRO®A INVESTE LALIKU APVIDNOS
< | s i s e

“Atbalsta Zemkopibas ministrija un Lauku atbalsta dienests"™

Pielikums Nr. 2

5

Jisw viedoklis ir ot bibeks, i kgadSo “Celotiiu dienu” passkumu varéiu veidot par arven aizraujosaku pedzivojumu. Tas noderss
Dabas aizsardzibas parvaldel, planojot un strédgjot pieddviumu, ko jau tagad esi laipni aicingts baudt nakamaa ... NP

apmekigjuma laika!

Piedalidands aptauja ir brivpritiga un anonima. Aptauja sniepta informacija tiks izmantota tikai apkopota veida.
" Aptauja tiek veikia Eiropas Savienibas LEADER atbalsia programmas finanséta starptaulisks projekia Ngispéjiga tinsma atfizlibas princpu
igvi=ana Maciondlo parku/aizeardjamo dabas teritorju redionos” (Projekta Mr.17-00-4019.333-000007) istvaros. Projekiu realize biedriba “Césy

rajona lauky parineriba’ un “Jemelkuzenes biznesa asociadja’.

1. ... Macionilaja parks
O Dzivou
0 MedzTvopu

2 ... Macionalajd parks esat Nav j@sthid ... NP isdzivofaiem
O Firmo reim
[ Atldrtot ménesa laika
O Atkartoti pusgzada laika
O Atkdrtot gada laka
O Atkartot pedsio 5 oadu laka
O Atkartoti vairdk k3 5 gadu laiks

3. Cik ilgu laiku pavadisict vai plSncjat pavadtt ... Naciondld parks terton)a?
O 1- 2 stundas
O 2 -4 stundas
O 1 disnu
O 2 diznas
O 3 un vairdk (cik?) __ dienas

4_Yai nakinojati-siet nakismitng . Macionals parka terforja? Nav jSathild GNP ledzivotgiem
Oz
ONe

5. &7 celojuma laika nakinajat-siet (var bif vairskas athides) Nav faathild . NP jedzivotaiem
O 4 zvaigiyu viesnica
O 3 zvaiginu viesnica
O 2 zvaigu viesnicad
O Viezu maa
O Lauku tinsma mitné val Tres apartamentos
O Jauniesu mitné (hostsl)
[ Kempinga
[ Cirds m3)as (vasarnicd)
[ Fi= radiem, draugiem val pazinam (bez maksas)
[ Telff &rpus kempinga
O Citur (kur?)

[ Nenaksnoyat
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6. Infoemndciju par ... Naciondld parka Celotau diendm 2017 ieguvat fvar b vairskas atbides)

[0 Kada majas lapa intemeta

O Socialajos tikles (FB, Twitter, Draugmem, |nstagram, u.iml.)
O Sagému e-pasta

aoTv

O Radio

O Mo draugiem, radiem, pazinam vai kolEgiem

O Laikraksts, Zurnala

[ Tarzma informacias centrd

O Bukleta, katalogd

01 Pie tiiroperatrra

O Citur (kur?)

T. ... Macionla parka “"Celotiju diznas 2017 apmeklgjat

O Viensi-a

O Kopa ar celabisdriem: (ck?) bEmierm vecuma [z 18 gadiem, (cik?) piesuguiajiem vecumd idz 65

gadiem un (cik?) pieauguiajiem virs 65 gadu vecumna
[ Kopa ar 2avu majdzivnisku

8. ... Macionild parka "Celotdju diznas 2017 apmekiEjat, joir

O Atvaindums
[0 Med&las nogales brivdienas

[ Brivdizna

O Vienas dienas ekskursia

O Komandgjums

[0 Seniora brivais laiks (pensiondrizm)

[0 MacThu brawciens (kursi, semindrs)

[ Bznesza vai darjumu brauciens

[ Darba kolektiva kopigs pasdkums

O Domubiedrs kopigs passkums (organizéta ekskursia grupal)
O VElme saturip atplisties

O Interese dabas =zgd un saolabisana

O Citz iemesls (kids7)

9. 57 celojuma laika, lai nokdty . Macionals parka “Celotiju diends 201

[0 Personigo auts

O Elektromakbili

O Vilcienu

[0 Zabiednzkas satikemes autcbusu

O Motociklu

O VelosipEdu

O Tarizma kompanijas vai ires autobusy
O Auto ar dzfvojamao freilen

O Citu (kadu7)

.7, izmantojdt (var bt vardkas afbides)

[ Macu k&Em

0. Vai daliba ... Macondld parka “Celotiju dienu 201 7 pasdkumes 2a)8 celojuma ir Jisu galvenais NP apmeklguma ismesls?

M.

O Ja
O Me
O ME, esmu Seit nejausi

Maciondls parka “Celotdju dienas ..° apmeklgiat
O Firmo reim
O Katru gadu (saket no 201.._gada)
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12, Jazu Bmumu apmeklat . Naciondld parka “Celotiu diznas 2017 ietekmofie fakion un to svarfgums [alziméief afbisfodo)

Maw svarigi Maz- VidE)l svarigi Swarigi ot svarigi
SVarigi
KopEias celojuma emaksas O O O O O
Piesjamo pakalpojurnu kigsts O O O
Pasdkuma programmas saturs O O O O O
Gidu profesionalisms O O O O O
Pasakuma liela apmekiaiba O O O O O
Mol iganas weglums, Srtums O O O O O
Meskarta daba, fira vide O O O O O
Kultlras mantojums teriton]d O O O O O
DroSiba O O O O O
Labas atzauksmes O O O O O
Reklama, pasdkuma publicitite O O O O O
aadzihdm piemérota infrastrukiira O O O O O
Teritoryai ir Maturg 2000 statuss O O O O O
Cits (kad=7) O O O O O

13, Kuros ... Macionald parka “Celotdju dienu 201.. F pasdkumos piedalijaties un ka tos vertSjat? (akiméns! afhisfodo)

Lodiclkti [1] 2] 3[4]5] lzci
Datums / Pasakuma

nosaukums 1 2 3 4 3 Griti pataikd
O O O O O O O
O O O O O O O
O O O O O O O
O O O O O O O
O O O O O O O
O O O O O O O
O O O O O O O
O O O O O O O
O O O O O O O

14. Kas Jums pietrika ... Naciondld parka “Celotdju dienu 201, 7 apmeklEjuma laika (infrastrukting, pakalpoumu sanemsand,
informacia, u.c.)? (kas?)

15. K& kopuma novariSjat sawu ... NP “Celotiiu dienu 2017 apmekiSjumu?

Lotilid [1]2]3[4]5] Iz

16. Vai isteiksiet saviem draugiem, radiem un pazmam apmeklst . NP7

FilnTgl noteikti nesstaikn [1] 2] 3] 4] 5] Pilnig noteikd isteiksu



7. Ko citu Jas bitu darfis’-us), ja neapmeklstu ... NP *CelotSiu dienas 201,77 {var bif vardkas athides)
[ Paliktu majas | naktzmitng
O Apmeklétu cifu pasgkumu’-s
O Dotos izbrauciend
[ Dotos iepirkties
O Apciemotu draugus, radus val pazinas
[ Rikotu majas viesibas
O Stradatu
[0 Darttu ko cibu (ko ties7)

O Medarttu neko
18. Esat
O Sieviete
O Vinests
19, Jasu vecums gadi

2. Jasu dzfvesneta ! (valsts | novads)

21. Jasu zglitha
[0 Esmu skolnigks’-gs.
O Ezmu students’-ts
O Pamata
O idga
O Augstaks

22 Joma, kurd stradSjat (skolweki meaizoids)
O Lauksaimnizctha, meZsaimnieciba val zivsaimnieciba
O leguves ripnieciba | Kareru Zstrade
O Apstrades ripnieciba
I Energ&tka (glekiro, odzs, siltums, gaiss)
O Udens apgade, notzkidenu un atkritumu apsaimniskosana
[0 Bavniectha
O Tirdznieciba
O Auto un moto remants
LI Transports { Logistka / Uzglab&tana
O lzmitindéanas / Edind2anaz pakalpojumi, Torsms
O InformScyas un komunikacyas pakalpojumi
[ Finanzu { ApdrogingZanas pakalpojummi
[0 Operdoias ar nekustamo Tpasumu
O [zglitba
[ Zindtniskie un tehnologizkie pakalpojum
O Adminestrative un apkalpojego dienestu darbiba
[0 Valztz parvalde / Socidla apdrogingZana
O Vides aizzardziba
[0 Valzts droZtha ! Aizzardziba
[0 Veselibas un 200El5 apripe
O Maksla, izklaide un atpiita
O Junspudence! Tieslietas
O Mediji / Sabiedriskas attiecthas
0 Masketings | Reklama
O Precu raodana un pakalpojumu sniegiana indivdualaja majsaimnieciba
O Arpustertonisio organizsoyu vai institioiju darbiba
O Cita (kida™)

O Mestradsju
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23 Esat (skolweki neazpids)
O Uznéméjsi-a
O Fzénedaingta persona
O MNevalstizks sektora parstavis
[ Algots darbinieks-ce.
[0 Darba meklétsisiHa
[ Pensionars

24 Jdzu gimené vidéjie iendkumi uz 1 personu ménesT péc nodokju nomaksas ir
O lidz 300 EUR
O 301 - 500 EUR
0O 501 =700 EUR
O 701900 EUR
O virs 900 EUR

25 Apmreklgiot . NP Celotiju dienas 21,7, vid&ji cik EUR iztErgju par 1 personu 1 diena? (sizimisf athistodn)
Memaz 1-10 1-20 -3 N-50 51-100 Virs 100

EUR EUR EUR EUR EUR EUR

Cela izdevumi O O O O a O O
Stavlzukumi O O O O O O O
Maktsmitng (nav jSatbild

.. NP iedzhniion) O O O O O O O
Edinagana O O O O O O O
legjas bilstes O O O O O O O
Suvenir O O O O O O O
Inventara moma O O O O O O O
Gidu pakalpogumi O O O O O O O
Tirdzing O O O O O O O
Pirbowmni citur O O O O O O O

26. Cik EUR. Jis batu gatavs-a maks3t vidéji par 1 personu 1 diend, 131 ... Naciondlo parku spmeklStu biez3k vai ilgak?
O Nemaz
O1-20EUR
O21-30EUR
O3 -40EUR
O41-50EUR
O51-60EUR
O61-TOEUR
O 71- 80 EUR
O&1-90EUR
O091-100 EUR
O Vairgk ka 100 EUR (aptuveni cik?)

Pateicamies par lidzdalibu aptauja un
novélam neaizmirstamu piedzivojumu . Nacion3laja parka!



MACIONALAIS EIROPAS SAVIENIBA

ATTISTIRAS EIROMA INVESTE LAY APVIDOS e

PLANS 2020 "‘* :;m;l::.:. rrrseciba fonds {5
oy pitiakiDg

I s “Atbalsta Zemkopibas ministrija un Lauku atbalsta dienests”

Labdien, ... Nacionald parka “Celot3ju dienu 201..." uznéméj - dalibniek!

Jisu viedoklis ir|ofi biteks, lai ikgadéjo “CelotEu dienu” pasdkumu varstu veidot saistodsku gan Jums, gan cibem
uznéméjiem, gan iedzivotSjiem un viesiem. Tas noderés Dabas aizsardzibas psrvaldei, planojot un organizEjot ar citus
pasdkumus ... NP. Jisu piedaliZands aptauja ir brivprafiga un anonima. Aptauja sniegta informacija tiks izmantota
tikai apkopota veida.

" Aptauja fiek veikia Eiropas Savienibas LEADER. athalsta programmas finansSid starptautiskd projekita “ligtspios trsma
ifisfibaz principu isvieZana Maciondlo parkwaizsargsiamo dabas tedforju regionos” (Projekta Me 17-00-4019.333-000002) istvaros.
Projekiu realize biedriba “CEgu rajona lauku parineriba” (CRLP) un Ziemelkutzemes. Bizrnesa asociacia (Z24).

1. ... Naciendl parka "Celotaju dienu” pasdkuma piedalaties
O Pirmio reim
O Atkartoti (piedalos katru gadu bez my@muma kops 201, gada)

2. K& uzzindjat, ka varat Mt par ... Naciondld parka “CelotSu dienu 2017 dalbricku?
O Tiku individuah uzsicindtz'-a
[0 Atsawcos publiskam aicingumam
O leteica draugi, radi, pazinas vai kolggi
[ Patsi- kontaktSios ar pasdkuma ceganizatorem
O Citadak (ka7)

3. Kapac piedaldties . Naciondld parka “Celotiju diends 201..°7 (iespéiamas vairdtas sthides)
[ Lai pardotu savu preci | pakalpojumu
[ Savas darbibas marketinga noliks
[ Lai popularizétu vietdjo kuftirn un tradicas
[0 Lai papildingtu ... Macionals parka piedavaumu
[0 Lai atrastu ==v jaunus sadarbibas partnerus
[0 Lai redzEtu citu uznémeEju pieddvsumu
[0 Lai generctu idejas savas preces | pakalpojuma attistisanal
[ Citz iemesls (kads?)

4. Kas Jas visvairdk ieprecingja, piedaloties .. NP “Celotiju disnu 2017 laka?

5. K& Jis vertSjat savu uznEméEja—dalibnieka mérku sasmegianu .. Nacionald parka “Celotaju dienu 201.. 7 laka?

Lotisii [1]2]3]4]56] lzi

6. Vai Jas vElEtos bt "Celotiju disnu” vai citu ... NP pasdkumu dalfbnieks turpmak?
OJa
O Mg
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7.Ka Jas vErsjat .. Nacionsla parka “Celotiiu dienu 2017 norizes organiziciu?

Lofisiki [1]2]3[4]5] Izl

8. Ko Jis isteiktu uzlabot .. Macionals parka “Celotiiu dienu” organiziciid? (informacias val infrastrukiiras nodrodingjums,
daltbas nosacTjumi, u.tmil.)

9. Kuri no zemak nosaukiziem ir Josu sadarbibas partner un ki vertSiat sadarbibu? (iespéiamas vairskas athildes)

Lotisdi [A]2[3]4]5] li

Dabas Azzardzibas parvalds
Pasvaldiba (hura?)
Tarisma informaciias centrs/H

K&da nevalstizka organizacia (kura?)

O OoOoono

O OOOO0O=
O OO0O0O0Om
O OO0O0O«
O OO0O00+
O OO0O0Ow=

Cits (kas?)

10. Ko Jiis ieteikiu Dabas aizsardzibas parvaldel, lal sekmétu Jisu sadarbibu?

11. Kurd gada ir dibindts Jiisu uznSmums | redistréta nodarbodanas? . gadd

12 Vai Jasu uznémeEjdarkiba tiek veikia ... Macionsla parka teritonja?
OJa
O Citur (kur)

13. Kas ir Jisu uznéméjdarbibas galvenais pledivijums (kidas preces | pakalpoiumi)?

Pateicamies par Jusu dalibu aptauji un vélam nozimigas sekmes darba!
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1.tabula NP “Celotaju dienu” apmekl&taju — respondentu Tpatsvars péc segmenta pa NP un gadiem

Pielikums Nr. 3

(%;

n=445)
SNP GNP L
Segments 2018 2019 2018 2019 V'de({,'/o')mpa
(%) (%) (%) (%)
NP iedzivotaj 49 47 47 148 6,7
Vienas dienas celotaji 48,0 67,1 61,2 73,9 61,9
Tarist 471 282 341 114 34
Vidéji kopa (%) 229 19,1 38,2 19,8
Vidaji kopa (%) 2 58

Avots: Aptauju dati

2. tabula Celotaju respondentu Tpatsvars péc dzimuma pa NP un gadiem (%; n=455)

SNP GNP N _
Dzimums 2018 2019 2018 2019 V'de(’.,'/')‘°pa
(%) (%) (%) (%) ’
Sievietes 68,6 75,3 63,5 52,3 64,9
VirieSi 31,4 247 36,5 477 35,1

Avots: Aptauju dati

3. tabula Celotaju respondentu Tpatsvars péc vecuma pa NP un gadiem (%; n=455)

SNP GNP L
Vger‘fjup”;a 2018 2019 2018 2019 V'de(’o'b')mpa
(%) (%) (%) (%)

<15 29 0,0 18 34 2,0
16-30 196 224 30,0 39,8 27,9
3145 314 247 441 28.4 32,2
46-60 324 35,3 188 15,9 25,6
61-75 127 153 41 9.1 10,3
76< 10 24 12 34 2,0

Avots: Aptauju dati
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4. tabula NP “Celotaju dienu” apmekletaju — respondentu vidgjais Tpatsvars péc cela pavadita attaluma un

laika pa NP un gadiem (%; km; h; n=445)

Cela patérétais 3 S = 8 i § § :
aptuvenais laiks 2 o o @ = < < =
(h) S 8 2 & o ! = o | Arvalstis
<50 | 51-100 | 101-150 | 151-200 | 201-250 | 251-300 | 301-350 | >350
km / gads
SNP
2018 33,3 15,7 314 2,9 14,7 0,0 0,0 0,0 2,0
2019 28,2 94 50,6 1,2 35 0,0 0,0 1,2 59
Videji kopa (%) 30,8 12,5 41,0 2,1 9,1 0,0 0,0 0,6 3,9
GNP
2018 33,5 55,9 53 06 0,0 0,0 1,2 0,0 35
2019 455 455 45 2,3 2,3 0,0 0,0 0,0 0,0
Videji kopa (%) 39,5 50,7 49 14 1,1 0,0 06| 00 1,8
Vidgji kopa (%) 35,1 31,6 23,0 1,7 51 0,0 0,3 0,3 2,8

Avots: Aptauju dati

5. tabula NP “Celotaju dienu” apmeklétaju — respondentu Tpatsvars péc izglttibas limena pa NP un gadiem

(%; n=445)
SNP GNP o
lzglitiba 2018 2019 2018 2019 V'de(‘o'/')“pa
(%) (%) (%) (%) ’

Skolnieks/-ce 4,9 0,0 2,9 45 31
Students/-e 2,0 9.4 8,2 12,5 8,0
Pamata 1,0 0,0 1,2 0,0 0,5
Vidaja 216 38,8 24.7 375 30,6
Augstaka 70,6 518 62,9 455 57,7

Avots: Aptauju dati
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6. tabula NP “Celotaju dienu” apmeklétaju — respondentu Tpatsvars péc nodarboSanas jomas pa NP un
gadiem (%; n=418)

SNP GNP Videji
Nozare 2018 2019 2018 2019 kopa
(%) (%) (%) (%) (%)
Lgukgalrr_mlt_amba, meZzsaimnieciba vai 88 35 5.3 6.8 6.1
zivsaimnieciba
leguves ripnieciba / Karjeru izstrade 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Apstrades ripnieciba 0,0 1,2 0,0 1,1 0,6
Energétika 2,0 4,7 1,2 2,3 2,5
Uder!s apgadve, notekddenu un atkritumu 29 0.0 0.0 11 1,0
apsaimniekoSana
Bavnieciba 39 4,7 6,5 6,8 5,5
Tirdznieciba 7,8 15,3 12,4 9,1 11,1
Auto un moto remonts 4,9 0,0 4.1 1,1 2,5
Transports / Logistika / Uzglaba$ana 0,0 1,2 29 8,0 3,0
Izmitinadana / Edinasana 59 24 4,7 9,1 55
IKT 59 4,7 4,7 2,3 4,4
FinanSu / ApdroSinaSanas pakalpojumi 9,8 4,7 10,0 8,0 8,1
Operacijas ar nekustamo Tpasumu 0,0 1,2 1,2 0,0 0,6
Izglttiba 7,8 8,2 4,7 34 6,0
Zinatniskie un tehnologiskie pakalpojumi 3,9 24 0,6 11 2,0
Admlnlstratlvo un apkalpojoSo dienestu 1.0 35 24 00 17
darbiba
Valsts parvalde / Socidla apdro$inasana 2,0 4,7 2,4 2,3 2,8
Vides aizsardziba 0,0 0,0 0,0 1,1 0,3
Valsts droSiba / Aizsardziba 2,9 1,2 0,6 1,1 1,5
Veselibas un sociala apriipe 29 7.1 7,6 45 55
Maksla, izklaide un atpita 49 0,0 53 3.4 34
Jurispudence / Tieslietas 0,0 3,5 24 34 2,3
Mediji / Sabiedriskas attiecibas 49 0,0 3,5 0,0 21
Marketings / Reklama 0,0 1,2 3,5 0,0 1,2
ngoganq un p_akaIpOJuml individualaja 0.0 35 24 3.4 23
majsaimnieciba
Arpu_sterltonalo organizaciju vai institdciju 20 0.0 0.0 0.0 05
darbiba

Avots: Aptauju dati
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7. tabula Celotaju respondentu Tpatsvars péc darba statusa pa NP un gadiem (%; n=415)

SNP GNP Videji
Darba statuss 2018 2019 2018 2019 kopa
(%) (%) (%) (%) (%)

Uznéméjs/-a 13,7 11,8 7,6 6,8 10,0
Padnodarbinata persona 12,7 7,1 6,5 11,4 9,4
NVO parstavis/-e 0,0 0,0 0,6 0,0 0,1
Algots darbinieks/-ce 57,8 58,8 70,0 53,4 60,0
Darba meklétajs/-a 2,9 1,2 3,5 8,0 39
Pensionars 10,8 14,1 47 9,1 9,7

Avots: Aptauju dati

8. tabula Celotaju respondentu Tpatsvars péc grupas sastava pa NP un gadiem (%; n=445)

SNP GNP et
Celotaju grupas sastavs 2018 | 2019 | 2018 | 2019 V'de(‘o'/')“pa
%) | (6 | (%) (%) '
Viens/-a 12,7 94 11,2 27,3 15,2
Kopa ar celabiedriem 87,3 | 90,6 88,8 72,7 84,8
[1dz 18 gadiem 22,4 30,9 22,6 38,7 26,1
no kuriem (n=1458): [idz 65 gadiem 586 | 659 73,9 47,5 64,7
virs 65 gadiem 19,0 3,2 35 13,7 9,2
Kopa ar savu majdzivnieku 1,0 8,2 94 9,1 6,9

Avots: Aptauju dati

9. tabula Celotaju respondentu Tpatsvars péc vidéjiem ienakumiem ménesT uz vienu personu pa NP

(%; n=443)
2018., 2019.
lenakumi
o Lidz 301-500 | 501-700 | 701-900 Virs
(vid.mén. uz 1 pers.) EUR) / NP 300 EUR EUR EUR EUR 900 EUR
SNP 71 32,8 30,0 14,7 14,4
GNP 75 16,6 37,5 23,0 15,3
Videji kopa (%) 7,3 24,7 33,8 18,9 14,9

Avots: Aptauju dati

10. tabula Celotaju respondentu Tpatsvars péc izdevumiem uz vienu personu rangos (%; n=376)

. . SNP, GNP (2018, 2019)
Ce!“"‘;;iz('f:ev”m' 0 | 110 | 1120 | 21-30 | 3150 | 51100 | >100
N EUR | EUR | EWR EUR EUR EUR EUR
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
SNP 565| 244 123 34 2.7 0,6 0,1
GNP 557 | 232 12,2 6,5 17 0.4 0.2
Vidéji kopa (%) | 56,1 | 23,8 12,3 5,0 2.2 0,5 0,2

Avots: Aptauju dati
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11. tabula SNP celotaju respondentu Tpatsvars péc izdevumu pozicijam uz vienu personu rangos (%; n=161)

o o e o o
caotanas i o 25 |Bg 8|08 2|0
elosanas izdevumu pozicijas B X = X = R | gs = X 8 xR § xR
— = N ™ 7 A
SNP 2018
Cela izdevumi 9,2 37,8 28,6 11,2 10,2 2,0 1,0
Stavlaukumi 68,0 25,8 1,0 2,1 31 0,0 0,0
Naktsmitne 67,0 6,4 43 12,8 6,4 3,2 0,0
Edinasana 21,2 46,5 22,2 4,0 4,0 2,0 0,0
leejas biletes 51,5 354 8,1 1,0 4,0 0,0 0,0
Suveniri 60,0 274 74 2,1 3,2 0,0 0,0
Inventara noma 83,0 6,4 5,3 0,0 5,3 0,0 0,0
Gidu pakalpojumi 81,3 9,9 55 0,0 33 0,0 0,0
Tirdzini 22,6 43,0 23,7 6,5 3,2 0,0 1,1
Pirkumi citur 43,0 38,4 14,0 0,0 35 1,2 0,0
SNP 2019
Cela izdevumi 53 41,3 38,7 6,7 8,0 0,0 0,0
Stavlaukumi 84,3 15,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Naktsmitne 79,7 4,7 4,7 78 0,0 3,1 0,0
Edinasana 41 48,6 39,2 8,1 0,0 0,0 0,0
leejas biletes 80,6 16,4 3,0 0,0 0,0 0,0 0,0
SuvenTri 82,6 13,0 43 0,0 0,0 0,0 0,0
Inventara noma 98,5 0,0 0,0 1,5 0,0 0,0 0,0
Gidu pakalpojumi 100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Tirdzini 21,7 431 26,2 3,1 0,0 0,0 0,0
Pirkumi citur 60,3 27,6 10,3 1,7 0,0 0,0 0,0
Videji kopa (%) 56,5 244 12,3 3,4 2,7 0,6 0,1

Avots: Aptauju dati
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12. tabula GNP celotaju respondentu Tpatsvars péc izdevumu pozicijam uz vienu personu rangos (%; n=215)

o o o o 04
Celoganas izdevumu pozicij cglBg o =< B = E = S =g< T =<
| pozicljas W = = § = § - § | smY g =2

N ~ o~ ™ AN

GNP 2018
Cela izdevumi 8,6 50,3 30,1 6,7 2,5 0,6 1,2
Stavlaukumi 84,5 13,7 19 0,0 0,0 0,0 0,0
Naktsmitne 70,0 0,0 11,9 10,0 2,5 3,8 1.9
Edinasana 17,5 375 27,5 11,3 5,6 0,6 0,0
leejas biletes 39,6 472 8,2 44 0,0 0,6 0,0
Suvenrri 54,7 314 8,2 5,0 0,6 0,0 0,0
Inventara noma 73,8 11,9 6,9 6,3 1,3 0,0 0,0
Gidu pakalpojumi 74,5 19,9 5,6 0,0 0,0 0,0 0,0
Tirdzini 46,3 29,0 13,6 8,0 1,2 0,0 19
Pirkumi citur 29,9 35,7 20,4 8,9 51 0,0 0,0
GNP 2019

Cela izdevumi 13,2 35,5 34,2 13,2 39 0,0 0,0
Stavlaukumi 96,4 3,6 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Naktsmitne 771 57 2,9 11,4 0,0 2,9 0,0
Edinasana 25,4 33,8 254 12,7 2,8 0,0 0,0
leejas biletes 53,5 31,0 15,5 0,0 0,0 0,0 0,0
Suveniri 68,7 19,4 75 1,5 3,0 0,0 0,0
Inventara noma 97,0 1,5 1,5 0,0 0,0 0,0 0,0
Gidu pakalpojumi 84,4 15,6 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Tirdzini 49,3 17,9 10,4 17,9 45 0,0 0,0
Pirkumi citur 50,0 24,2 12,9 12,9 0,0 0,0 0,0
Videji kopa (%) 55,7 23,2 12,2 6,5 1,7 0,4 0,2

Avots: Aptauju dati

13. tabula Celotaju respondentu Tpatsvars péc vélmes maksat rangos (%; n=445)

SNP, GNP (2018, 2019)
~|g|g|lg|lg|g|g|lg|g| g g
Vélme maksatrangos | £ | ¥ | ¥ | x | ¥ | x | x |x|x| % | x
/NP | 2 |o|ld ||| |||l
Z | s |32 |83 |8|=2|8|38|8]| s
Sl - s |s || 5|5 |=|l5|5]| A
SNP 331 414]175| 49| 30| 00] 00]00]00] 00 0,0
GNP 182 | 494|171 46| 44| 46| 0900 06| 03 0,0
Vidéji kopa (%) | 25,7 | 454|173 | 48| 37| 23| 04/00]03] 01 0,0

Avots: Aptauju dati
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14. tabula Celotaju respondentu Tpatsvars pec NP apmekléSanas biezuma (%; n=385)

SNP GNP -
NP apmekigjuma biezums 2018 2019 2018 2019 k;’;ge(‘o'k )
(%) (%) (%) (%)
Pirmo reizi 9,8 8,2 47 3.4 6,5
Atkartoti ménesa laika 1,0 8,2 20,6 37,5 16,8
Atkartoti pusgada laika 6,9 15,3 20,6 29,5 18,1
Atkartoti gada laika 31,4 31,8 22,9 13,6 249
Atkartoti pédgjo 5 gadu laika 37,3 23,5 14,1 1,1 19,0
Atkartoti vairak ka 5 gadu laika 8,8 8,2 12,4 0,0 7,4

Avots: Aptauju dati

15. tabula Celotaju respondentu Tpatsvars péc NP “Celotaju dienu” apmekléSanas biezuma (%; n=445)

SNP GNP Vidéji
Celotaju dienu apmekleSanas biezums 2018 2019 2018 2019 kopa
(%) (%) (%) (%) (%)
Pirmo reizi 66,7 62,4 100,0 80,7 | 77,4
Atkartoti (atseviSkas neesmu piedalijies/-usies) 25,5 30,6 0,0 00| 140
Katru gadu (sakot no 2010 (SNP). vai
2018 gada ((GNP)) S 7.8 7 001 193 86

Avots: Aptauju dati

16. tabula Celotaju respondentu Tpatsvars péc NP “Celotaju dienu” ka galamérka izvéles (%; n=415)

SNP GNP N
NP CD ka celojuma galamérkis 2018 2019 2018 2019 k(\!:;e({.l/o )
(%) (%) (%) (%)
Ja 70,6 76,5 38,2 26,1 52,9
Né 20,6 11,8 441 59,1 33,9
Né, esmu Seit nejausi, nezinaju,
ka ir “Celotaju diejznas” ! 88 1.8 17,6 148 13,3

Avots: Aptauju dati

17. tabula Celotaju respondentu Tpatsvars péc uzturéSanas ilguma NP teritorija (%; n=415)

SNP GNP N
UzturéSanas ilgums NP teritorija 2018 2019 2018 2019 k(\)ll;ge(]olﬁ, )
(%) (%) (%) (%)
1 — 2 stundas 15,7 12,9 20,0 36,4 21,2
3 -4 stundas 19,6 32,9 45,9 51,1 37,4
1 dienu 43,1 31,8 20,6 114 26,7
2 dienas 18,6 18,8 7,6 1,1 11,6
3 un vairak 29 3,5 59 0,0 31

Avots: Aptauju dati
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18. tabula Respondentu-taristu Tpatsvars péc uzturédanas vietas pa NP un gadiem (%; n=140)

SNP GNP e =
Uzturssanas vieta 2018 2019 2018 2019 V'de‘.,'/k°pa
@ | | | ol

4 zvaigZnu viesnica 0,0 0,0 4.1 2,3 7,3
3 zvaigZnu viesnica 0,0 35 24 0,0 4,7
2 zvaigznu viesnica 0,0 0,0 0,0 0,0 0
Viesu maja 17,6 1,2 8,2 1,1 18,2
Lauku tdrisma mitné vai Tres
apartamentos 59 0,0 2,9 11 7,4
JaunieSu mitné (hostell) 0,0 0,0 0,0 0,0 0
Kempinga 11,8 47 71 0,0 15,1
Otras majas (vasarnica) 2,9 24 0,6 0,0 4
Pie radiem, draugiem vai pazinam 59 106 112 45 29
(bez maksas)
Teltt arpus kempinga 1,0 35 0,6 1,1 6,3
Citur 2,0 2,4 0,6 2,3 8,1

Avots: Aptauju dati

19. tabula Respondentu Tpatsvars péc izmantota parvietodanas lidzekla pa NP un gadiem (%; n=445)

SNP GNP Vidgji
ParvietoSanas lfdzekli 2018 2019 2018 2019 kopa
(%) (%) (%) (%) (%)

Personigais auto 85,3 89,4 84,1 85,2 86,0
Elektromobilis 0,0 0,0 0,0 2,3 0,6
Vilciens 0,0 0,0 53 0,0 2,7
Sabiedriskas satiksmes autobuss 2,0 1,2 4,7 6,8 3,7
Motocikls 0,0 0,0 0,0 1,1 0,3
Velosipéds 29 24 29 0,0 2,1
Tarisma kompanijas vai Tres autobuss 8,8 3,5 2,9 2,3 4,4
Auto ar dzivojamo treileri 1,0 1,2 2,9 0,0 1,3
Cits 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Kajam 1,0 2,4 1,2 2,3 1,7

* - nemts véra, ka SNP nav vilcienu satiksmes
Avots: Aptauju dati
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20. tabula Respondentu komentari, vertgjot NP “Celotaju dienu” pasakumus un apmeklgjumu kopuma

(negrupéti dati)
Avots: Aptauju dati

13.jaut. Kas pietriika NP “Celotaju dienu” apmekléjuma laika?

GNP 2018

Apmekletiba

Apmeklétiba (baigi maza !)

Daltbas suvenri, pieminas lietas

Grati kapt tornt Ligatnes taka

Grati parvietoties ar bérnu ratiniem

Info soc. tiklos, medijos

Info un publicitate. Nebija objekta izliktu materialu

Informacija

Informacija

Informacija

Informacijas

Informacija

Informacija

Informacija

Informacija

Informacija par pasakuma norisi

Informacija un reklama

Informacijas stendi

Infrastruktdra

Infrastruktdra majdzivniekiem (konteineri)

|zdales materiali, suventri

Kaut ko interesantaku grib&jas, bet ta, lai ir maz izdevumu

Nav padomats par bérniem

Nebiju iepriek$ zinajis — trikst informacijas

Nekas

Nekas nepietrikst

Organizétas édinadanas iespgjas

Par maz aktivitasu tuvuma

Par maz publicitates, informacijas

Pasakuma programmas

Pasakuma programmas pasakumu punktos

Parak $aura programma

Pietrika norazu, kur tirgo biletes un, kur sakums

Plasaka info par programmu

Publicitate

Publicitate, vairak apmekletaju

Sagaiditaji pasakumos

Sagaiditaji pasakumos (!)

Siltums un vasara

Sikaka info par tuvako apkartni

Skulptdru stavoklis mitologiskajas takas

Solini

Stavlaukumu deficits
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Suveniri par dalfbu Celotaju diena

Téja, lai sasilditos

Vairak afiu visa GNP teritorija

Vairak info par Celotaju diendm

Vairak info par pasakumiem

Vairak informacijas

Vairak pasakumu, kas saistiti ar Celotaju diendm

Vargja bit plasdka programma tuvéja apkartné

Vasara

Veikals un érts parkings

Vietas, kur atpUsties, kamér mazbérni izklaidejas

Viss apmierinaja

Viss bija forSi

Viss bija interesanti un pa spékam

Viss bija interesanti un pa spekam

Viss bija ok, jo bija laba kompanija

Viss ir jauki

Viss labi

Viss labi

Viss ir labi

Viss labi

Viss OK

Viss patika

Viss patika

Viss patika

SNP 2018

Alkohols

Dzeramais Gdens

Info

Info par apskates objektiem, kartes

Info par pargajiena piemérotibu bérniem

Info precizitate, pieejamiba

Info un norades zimes

Info un norades zimes uz vietam

Informacija

Informacija pirms tam

Informé&cija uz vietas

Informacija uz vietas

Informé&cija uz vietas

Informacija, precizitate, laiks

Informéacijas trakums

Informacijas trikums

Ir labi

Izsmelo$a info par apskates objektiem

Klusums

Kopéjs noslégums visiem, ugunskurs utt.

Laiks, lai apmekIétu ko vairak
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Loti “izmétati” pasakumi pa daudzam dazadam vietam, kas atrodas talu cita no citas. Nevaru tikt, uz tam
visam, kuras gribu

Loti liela pasakumu izkliede pa vietam

Loti liela pasakumu izkliede pa vietam

Maksa par vietu apmekléSanu — nesaprotu kapéc jamaksa

Netika ievérots sakuma laiks

Nevar visur noklt,, nav vienota transporta

Nodarbes maziem b&rniem

Organizétibas trokst

PamainTtt esoSos marsrutus

Pasakumi bérniem

Pasakumi bérniem

Punktualitate pasakumu norises laikos

Reklama soc. tiklos, norades uz vietas

Sald&jums

Saldé&jums

Skaidriba un reklama

Skaidriba, reklama

Trikst informacijas

Vairak iepriekSéjas reklamas

Vairak informacijas

Viss apmierinja

Viss apmierinja

Viss apmierinaja. Paldies!

Viss ir labi

Viss ir labi

Viss ir OK

GNP 2019

Cilvéku daudzums

Gribétu vairak apmekletaju

Grati atrast pasakuma vietu

Griti atrast pasakuma vietu

Info

Info par Celotaju dienu

Informacija par Celotaju dienu

Interaktivais

Interesantu stastu

Labi laikapstakli

Labi laikapstakli

Lielaka pasakuma reklama

Lielaka reklama par Celotaju diendm

Muzikals pasakums

Mazika

Nav informacijas

Nav informacijas
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Nebija dzirdéts iepriek$

Pasakumi tieSi otraja diena

Reklama par citiem apkart esodajiem pasakumiem

Uznéméji nebija informéti par So pasakumu.

Uznéméji nebija informéti par So pasakumu.

Vairak info par pasu pasakumu

Vairak info par paSu pasakumu

Vairak tirgus piedavajumu

Vajadzetu vairak apmeklétaju

SNP 2019

Afisas (informacija pa celam)

Apskattt Baltijas juru

Celu kvalitate no Dundagas uz Mazirbi. Norades zZimes uz majas kafe ir redzamas tikai virziena no Rigas,
ne otradi. Griti atrast

Celu kvalitate var bit labaka. Tapat arT vajag informaciju anglu valoda. Més ne visu saprotam no ta, kas ir
[arvalstu tarista kmnt.]

Dargs piedavajums, baigas cenas. Bet forsi, ka ir labs laiks

Domajiet, kad planot $adus pasakumus! Ja vajag naktsmitni uz 1 nakti atrak par Janiem - gandriz
neiespéjami! Jamaksa par 2 naktim arf tad, ja guli vienu. Citas naktsmitnes sezonu uzsak tikai ap Janiem.

Majas kafejnicas édieni dargi

Dundaga varéja bit vairak, ko baudt, redzét. Mazs piedavajums

Dundaga varéja bit vairak, ko baudit, redzet. Mazs piedavajums

Dzirdeju cilvekus runajam, ka majas kafejnicas ir dargas. Uz tam ta Tpasi nebrauksim, lai gan batu
interesanti. Gribam baudtt jauko laiku un atkal satikSanos

Edieni dargi, nepirku. Tadél par kvalitati nevaru spriest

Ina ar grupu aizgaja pirms laika, tadel netikdm

Informéacija anglu valoda [arvalstu tarista kmnt.]

Informacija, kurai nevar paiet garam

Informécija, lai atrastu attalakas vietas

Ir Sausmigs cel$ no Dundagas uz Mazirbi

Lieli attalumi starp majas kafejnicam. Dazkart pietrika piedavajuma Tstuma (autentiskuma). Padargi, ne
vienmér atbilst kvalitatei

Lieli attalumi starp majas kafejnicam. Dargs, kvalitatei un gaiditajam neatbilsto$s piedavajums

Nav interesantu rado$u nodarbju gimeném, b&miem. Edinagana vajag lielaku piedavajumu.

Nav Tpasu planu. Atbraucam uz Kolkasragu. Ir labs laiks un noskanojums.

Neapmekléjam kadu konkrétu pasakumu. Apskatam Kolkasragu, Baltijas jaru

Nekas nepietrika

Nekas nepietrikst

Nekas. Viss bija briniskigil

NeteikSu, ka edienu kvalitate atbilda prasitajam cenam. Kapéc man jamaksa 14 eur par to pasu, ko majas
no rita €du pa nepilniem diviem eur? Laivas jura nebrauca uz Kolkas baku. Vismaz no rita, kad tur biju,
programma rakstitaja laika tur nebija nevienas dzivas dvéseles

Pie Sliteres bakas nav &dinataju. Neredzu Seit bérnus

Pilnigi nekas nepietroka

Tirdzina trikums

Tirdzins

Vajadzetu uzlabot cela kvalitati no Dundagas
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Vajadzetu uzlabot celu kvalitati, padi no Dundagas

Vajadzétu vairdk padomat par programmas piemérotibu cilvékiem ar Tpa$am vajadzibam. ArT tualetes nav
viniem piemérotas. Pietrlika ierasta tirdzina

Vargja bit plasdka informacija par pasakumu klastu

Varéja bt plasika informacija par pasakumu klastu un sikaka celu karte

Viss bija briniskigi!

Viss bija labi

Viss labi

Viss bija labi, tikai ne cenas kafejnica

Viss bija ok

Viss bija ok

Viss ir forsi

Viss ir ok

Viss jau bija ok, iznpemot, cenas!

Viss ok

Zivju kEkT neka vairs nebija

Avots: Aptauju dati

21. tabula Informacijas par NP “Celotaju dienam” avotu izmantojuma Tpatsvars pa NP un gadiem

(%; n=445)
SNP GNP Videgji
Informacijas avoti 2018 2019 2018 2019 kopa
(%) (%) (%) (%) (%)
Kada majas lapa interneta 39,2 35,3 14,7 8,0 24,3
Socialie tikli (FB, Twitter, Draugiem, 20,6 4.7 29,4 170 27,9
Instagram, u.tml.)
E-pasts 78 0,0 3,5 34 37
TV 0,0 1,2 59 4,5 29
Radio 1,0 0,0 59 8,0 3,7
Draugi, radi, pazinas vai kolégi 46,1 36,5 39,4 68,2 475
Laikraksts, zurnals 29 3,5 59 0,0 31
Tarisma informacijas centrs 9,8 71 10,6 9.1 9,1
Buklets, katalogs 1,0 4,7 59 2,3 3,5
Taroperators 0,0 0,0 1,8 0,0 04
Cits 7,8 10,6 59 10,2 8,6

Avots: Aptauju dati
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22 tabula Atbilzu Tpatsvars péc NP “Celotaju dienu” apmekI&juma motiva pa NP un gadiem (%; n=445)

SNP GNP Vidéji

Celojuma mofivs 2018 | 2019 | 2018 | 2019 k(‘.f/f)a

Atvalindjums 78| 35| 76| 57 6,2
Nedélas nogales brivdienas 5591 459 | 418 409 | 461
Brivdiena 13,7 224 | 31,2 | 295 | 24,2
Vienas dienas ekskursija 78| 24| 53| 57 5,3
Komandg&jums 20 12| 06| 00 0,9
Seniora brivais laiks (pensionariem) 69| 106 | 06| 3,4 54
Macibu brauciens (kursi, seminars) 391 12] 00| 23 1,8
Biznesa vai darfjumu brauciens 1,0 0,0 0,0 11 0,5
Darba kolekiiva kopigs pasakums 391 00] 00| 00 1,0
Domubiedru kopigs pasakums (organizéta ekskursija grupai) 29| 00| 65| 11 2,6
Vélme saturigi atpUsties 18,6 711 124 68| 11,2
Interese kultdras un dabas izzina, saglabasana 1571 12| 65| 23 6,4
Cits iemesls 0,0 47 0,6 11 1,6

Avots: Aptauju dati

23. tabula NP “Celotaju dienu” apmekléjuma Iemuma pienem$anas vértéjums péc faktora svariguma

(%; n=398)

CeloSanas Iémuma pienem3anas Vidéjais svariguma
faktori / 1 2 3 4 5 vértéjums kopuma
Svariguma novertgjums ballés (%) (balles)
Kopéjas celojuma izmaksas 19,3 | 242 | 26,8 | 21,3 8,4 3,8
Pieejamo pakalpojumu klasts 9,7 11,2 | 188 | 454 | 150 3,7
Pasakumu programmas saturs 59 8,4 19,0 | 457 | 21,0 3,7

Gidu profesionalisms 226 | 12,7 | 206 | 32,1 | 12,0 3,5
Pasakuma apmeklétiba 34,3 | 239 | 236 | 138 | 44 34
NoklaSanas vieglums, értums 9,2 87 | 211 | 415 | 195 34
Neskarta daba, tira vide 4,9 6,9 196 | 42,3 | 26,3 3,3
Kultiras mantojums teritorija 119 | 104 | 234 | 349 | 195 3,2

DroSiba 9,6 76 | 154 | 378 | 29,6 3,0

Labas atsauksmes 12,2 | 109 | 215 | 440 | 114 3,0
Reklama, pasakuma publicitate 196 | 196 | 274 | 23,0 | 104 29
Vajadzibam piemérota infrastruktdra 171 | 149 | 150 | 33,6 | 195 2,8
Teritorijai ir Natura 2000 statuss 42,0 | 280 | 122 | 138 | 4,0 2,3

Cits 181 | 21,0 | 166 | 31,3 | 129 21

Avots: Aptauju dati
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24. tabula SNP “Celotaju dienu” apmekléjuma IEmuma pienem3$anas vértéjums péc faktora svariguma pa

gadiem (%)
. 5 SNP 2018
Celosanas lémuma pienemsanas Vidéiai
faktori / Svariguma novertgjums 1 9 3 4 5 '.rf.j.a's
balles (%) e
Kopgjas celojuma izmaksas 270 15.0 310 14.0 13.0 2,7
Pieejamo pakalpojumu klasts 13.3 10.2 163 429 173 34
Pasakumu programmas saturs 39 98 98 441 324 39
Gidu profesionalisms 216 114 159 36,4 148 31
Pasakuma apmeklétiba 519 143 226 6.0 6.0 2,0
Noklasanas vieglums, értums 71 71 255 33.7 25 3,7
Neskarta daba, tira vide 54 65 17 4 413 293 3,8
Kultdras mantojums teritorija 205 8,0 148 330 239 3,3
Dligi e 89| 20| 218| 406 267 37
Labas atsauksmes 19.1 85 255 351 11,7 3,1
Reklama, pasakuma publicitate 17.9 13.7 295 249 147 3,0
Vajadzibam piemérota 3.3
infrastruktdra 21,9 8,3 18,8 229 28,1 ’
Teritorijai ir Natura 2000 statuss 385 220 132 165 99 24
oz 600 00 00| 100| 300 25
SNP 2019
Kopgjas celojuma izmaksas 175 300 275 213 38 2,6
Pieejamo pakalpojumu klasts 10.0 15.0 16.3 475 113 3,4
Pasakumu programmas saturs 75 50 125 56.3 18.8 3,7
Gidu profesionalisms 421 26 22 4 211 118 2,6
Pasakuma apmeklétiba 338 28 4 28 4 95 0.0 2,1
Noklusanas vieglums, értums 15.6 78 234 33.8 195 33
Neskarta daba, tira vide 89 76 28| 430 177 3,5
Kultdras mantojums teritorija 15.0 10.0 26.3 325 16.3 33
Dz 205| 192] 15| 256| 231 31
Labas atsauksmes 90 141 192 50.0 77 33
Reklama, pasakuma publicitate 215 304 16,5 241 76 2,7
Vajadzibam piemérota 29
infrastruktdra 25,0 15,8 17,1 31,6 10,5 ’
Teritorijai ir Natura 2000 statuss 452 288 137 123 0,0 1,9
Cits 0,0 0,0 9.1 81,8 9,1 4,0

*- 1 - |ofi slikti; 5 — izcili
Avots: Aptauju dati
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25. tabula GNP “Celotaju dienu” apmekléjuma IEmuma pienem3anas vértejums péc faktora svariguma pa

gadiem (%)
GNP 2018

(;eloéalnas Iérpuma pienianlél,anas Vidéjais

aktori / Svetl)rlgym% novertéjums 1 9 3 4 5 vértgjums

alles (%) ballés
Kopégjas celojuma izmaksas 210 35,9 26,3 156 1,2 2,4
Pieejamo pakalpojumu klasts 5.4 145 16,3 476 16,3 3,5
Pasakumu programmas saturs 73 104 26.8 40,9 146 3,5
Gidu profesionalisms 218 20,6 15,8 327 9.1 29
Pasakuma apmeklétiba 225 29,4 275 16,3 4.4 2,5
Nok|GSanas vieglums, értums 6.7 79 21.2 442 20,0 3,6
Neskarta daba, tira vide 18 42 138 | 455 347 4,1
Kultdras mantojums teritorija 37 12,8 262 335 23,8 3,6
Drosiba 3,1 3,1 88| 440| 409 4,2
Labas atsauksmes 10,4 104 258 454 8.0 3,3
Reklama, pasakuma publicitate 13,9 16.4 36,4 248 85 3,0
yajadszé[n piemérota 36
infrastruktdra 6,8 8,6 19,1 457 19,8 ’
Teritorijai ir Natura 2000 statuss 307 356 16,0 16,6 1,2 2,2
it 125| 42| 315 333| 125 33
GNP 2019

Kopégjas celojuma izmaksas 19,7 158 224 342 15,8 3,3
Pieejamo pakalpojumu klasts 10,0 5.0 263 438 15,0 3,5
Pasakumu programmas saturs 49 8,5 26.8 415 183 3,6
Gidu profesionalisms 4.9 16,0 28,4 383 12,3 34
Pasakuma apmekIétiba 296 235 16,0 235 74 2,6
Nok|G$anas vieglums, értums 72 12,0 145 54 2 12.0 3,5
Neskarta daba, tira vide 35 9.3 244 395 23,3 3,7
Kultdras mantojums teritorija 8.3 107 262 405 143 3.4
Drogiba 6,0 60| 193] 410| 277 3,8
Labas atsauksmes 10,4 10,4 156 455 18,2 3,5
Reklama, pasakuma publicitate 25,0 179 27.4 19,0 10,7 2,7
yajadszé[n piemérota 3.2
infrastruktdra 14,6 26,8 4,9 34,1 19,5 ’
Teritorijai ir Natura 2000 statuss 537 25,6 6,1 938 49 1,9
Cits 0,0 80,0 20,0 0,0 0,0 22

* - 1 —|ofi slikti; 5 - izcili
Avots: Aptauju dati
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26. tabula NP “Celotaju dienas” respondentu vértejuma ballés* pa NP un gadiem (%; n=445)

Gads / balles 1 2 3 4 5
SNP
2018 2,0 2.9 15,7 53,9 25,5
2019 35 15 3,5 424 491
Videéji kopa (%) 2,7 2,2 9,6 48,1 37,3
GNP
2018 0,6 0,0 71 435 48,8
2019 0,0 57 13,6 375 43,2
Vidéji kopa (%) 0,3 2,8 10,3 40,5 46,0

*- 1 —|oti slikti; 5 - izcili
Avots: Aptauju dati

27. tabula NP “Celotaju dienu” rekomendésanas citiem iesp&jamibas vértéjums * pa NP un gadiem

(%; n=445)
NP / balles \ 1 \ 2 \ 3 | 4 | 5

2018
SNP 1,0 59 16,7 37,3 39,2
GNP 0,0 0,0 9,4 34,1 56,5
Vidéji kopa (%) 0,5 2,9 13,0 35,7 47,8

2019
SNP 2,4 1,2 11,8 32,9 51,8
GNP 0,0 23 15,9 23,9 58,0
Vidaji kopa (%) 1,2 1,7 13,8 28,4 54,9

* - 1 — pilnTgi noteikti neieteik3u; 5 — pilnTgi noteikti ieteikSu
Avots: Aptauju dati

28. tabula Respondentu Tpatsvars péc “Celotaju dienu” izvéles alternativam pa NP un gadiem (%; n=445)

SNP GNP e

Alternativas izvéles 2018 2019 2018 2019 V'de‘.,'/k°'°a
%) %) %) %) )

Rikotu majas viesibas 1,0 1,2 29 0,0 1,3
Daritu ko citu 15,7 16,5 1,8 2,3 9,0
Nedaritu neko 12,7 9,4 12,4 8,0 10,6
Stradatu 12,7 59 10,6 14,8 11,0
Dotos iepirkties 2,9 2,4 22,9 17,0 11,3
Dotos izbrauciena citur 17,6 12,9 11,8 34 11,4
Apmekletu citu pasakumu 13,7 17,6 10,0 8,0 12,3
Apciem_otu draugus, radus 216

vai pazinas 13,7 18,8 27,6 26,1 ’
Paliktu majas / naktsmitné 22,5 21,2 32,9 48,9 31,4

Avots: Aptauju dati

71



Pielikums Nr. 4

1. tabula Respondentu uznémumu dibinasanas laika periods pa NP un gadiem (%; n=55)

Uznémuma dibinaSanas SNP GNP
laika periods 2018 2019 2018 2019
1996 - 2000
2001 - 2005
2006 - 2010
2011 - 2015
2016 - 2019

o [N|ojlo|o
IR = P =N
TN I Y N )
o w|djw|lolo

Kopa: 1

Avots: Aptauju dati

2. tabula Respondentu uznémumu piedavajums (negrupéti dati) (%; n=55)

13.jaut. Kas ir jisu uznemeéjdarbibas galvenais piedavajums (kadas preces/ pakalpojumi)?

Adijumi, tamboré&jumi, rotas

Alus, maize, kpinajumi, ekskursijas, degustacijas, izbraukuma tirdznieciba

Atpatas vieta, naktsmitne

Auglu un ogu kaltéjumi

Auto stavlaukums, Kolkasraga apmekIétaju apkalpoSana, suveniri, partika, infrastruktras noma

Araidu arheologiskais muzejparks

Bérnu predu tirdznieciba

Bio produkcija no titara, majas vins

BiSkopibas produkcija

BiSu produkcija, viesu nams, autoserviss, svecu darbnica

Cidoniju, smiltsérkSku sulas, sirupi

Dabigas smarzellas

Eko kosmétika

Etnografiskais tekstils

Edinasana

Informacijas sniedzéjs, gidu pakalpojumi, ekskursijas

Kazas piena produkcija

Kulinarija, konditoreja

Kultdras pils - naktsmitne, kultiras pasakumu organizéSana, informéacijas sniedzgéjs, pasakumu
marketings
Kursi, seminari, kultoras dzive

Kapinatas zivis, telSu un atpatas vietas

Lauksaimniecibas produkcija, maize, putraimdesas

Majrazo$ana (rokdarbi)

Medus un ta izstradajumi
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Més piedavajam atpatas vietu, teldu vietas pie jaras un klipinatas zivis.

Naktsmitne

Naktsmitne, édinaSana

Naktsmrtne Kolka, neformala izglitiba Jirmala un Dundagas nov.

Naktsmitne, kipinatas zivis

Naktsmitne, lauksaimnieciba

Partikas produkti

Podi, mala izstradajumi

Rausi, piragi, viss, ko var izcept

Riekstu produkti

Rokdarbi

Rokdarbi (adtjumi)

Rotas lietas

Saldas un pikantas mérces

Edinasana

Sojas vaska sveces

Stadu, trudu, aitu jéru audzeSana, medus razodana

Sudraba rotas lietas

Sudraba un vara rotas

Sukades, tgjas, stadi

Suvenri, partika, infrastruktdras noma

Suveniri, sklandrausi, zivju produkcija, majas saldéjums

Tarisma informéacija, ekskursijas, suventri

Vietéjo zemnieku razota produkcija

Zivju kaipinajumi un izstradajumu produkcija

Avots: Aptauju dati
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3. tabula Uznéméju-daltbnieku respondentu ieteikumi sadarbibai ar DAP (negrupéti dati) (%; n=55)

10.jaut. Ko jus ieteiktu Dabas aizsardzibas parvaldei, lai sekmétu jusu sadarbibu?

Aicinat uz vairakiem $ada veida pasakumiem

Biezaku Braslas upes piesarnojuma analizu veik§anu Rozulas un Plaga ciemiem

Ceram uzturét kadus kontaktus tirdzniecibas joma

Informéaciju!

Laicigaku planoSanu, precizitati informacija

Neko, jau ta sadarbojamies

Notiek produktiva sadarbiba

PasSiem dalbniekiem vajag sadarbibu

Sadarbiba ar A.Andru3aiti |oti laba, marketinga pasakumi pietiekami

Sakopt teritoriju. Atjaunot norades zimes.

SNP pakalpojumos ieviest maksu, lai uznémejs var konkurét un man batu kada jeéga investét dabas taku
izveidé. Zemes un dabas resursu tam man pietiek.

Ta turpinat!

Uzturét ikdienas komunikaciju lidzSinéja lTment

Vairak iesaistities tirisma, ka to dara pasvaldibas

Vairak informativu pasakumu Kolka par piekrastes dabas Tpatnibam un dabas aizsardzibu

Vairak informacijas par aktivitatém

Vairak kopigu tematisko pasakumu ar/par DAP resursiem

Vairak reklaméties

Vairak sniegt info interneta par pasakumiem vai citam darbibam

Uzlabot informacijas apriti

Viss apmierina

Zalas pécpusdienas pec Kemeru pieméra un regularu komunikaciju

Avots: Aptauju dati

4. tabula Sadarbiba ar sadarbibas partneriem uznéméju-dalibnieku respondentu vértéjuma pa NP (%; n=55)

Balles / Sadarbibas partneri | DAP | Pasv. | TIC | NVO | Citi [ Vidéji kopa (%)
SNP
1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2 3,0 3,0 3,0 3,0 0,0 12,1
3 0,0 6,1 6,1 0,0 0,0 12,1
4 15,2 24,2 18,2 12,1 0,0 69,7
5 12,1 21,2 24,2 12,1 6,1 75,8
Vidéji kopa (%) 30,3 54,5 51,5 21,3 6,1
GNP
1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
4 18,2 40,9 13,6 0,0 45 773
5 2,7 2,7 13,6 45 18,2 81,8
Vidaji kopa (%) 40,9 63,6 27,3 45 22,7

Avots: Aptauju dati
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5. tabula Uznéméju-dalibnieku respondentu dalibas NP “Celotaju dienas” biezums pa NP un gadiem

(%; n=55)
SNP GNP

2018 | 2019 | Vidéjikopa | 2018 | 2019 | Videji kopa

(%) (%) (%) %) | (%) (%)
Pirmo reizi 20,0 72,2 46,1 | 100,0 37,5 68,8
AL (il piEesl e 533 | 11,1 22| 00| 00 0,0
vairakas reizes)
Atka_rtot_l (piedalos katru gadu 26,7 167 217 0.0 62,5 31,3
bez iznémuma)

Avots: Aptauju dati

6. tabula Uznéméju-respondentu ierosinatajs dalibai NP “Celotaju dienas” pa NP un gadiem (%; n=55)

SNP GNP
2018 | 2019 | Videjikopa | 2018 | 2019 | Videji kopa
(%) (%) (%) %) | (%) (%)
Tiku individuali uzaicinats/-a 333 | 778 55,6 214 | 375 29,5
EEILEES Ul 133| 56 94 286 | 125 20,5
aiCingjumam
Ieteilgg draugi, radi, pazinas vai 0.0 111 5.6 0.0 375 188
kolegi
PR b s Er 267 56 16,1 71| 125 9,8
pasakuma organizatoriem
Citadak 26,7 0,0 13,3 42,9 0,0 21,4

Avots: Aptauju dati

7. tabula Uznémeju-respondentu motivi dalibai NP “Celotaju dienas” pa NP un gadiem (%; n=55)

SNP GNP

2018 | 2019 | Vidéjikopa | 2018 | 2019 | Vidéji kopa

(%) | (%) (%) %) | (%) (%)
Lai pardlotu savu preci/ 60,0 50,0 550 | 857 25,0 55.4
pakalpojumu
Sa\{as_ darbibas marketinga 33,3 61.1 472 | 214 50,0 35,7
noloka
Lai popularizétu vietgjo kultdru
un tradicias 53,3 61,1 57,2 | 214 62,5 42,0
Eell e eITE D K 533 | 11,1 22| 71| 500 28,6
piedavajumu
Lai atralstu Sev jaunus 26,7 111 18,9 71 0.0 3.6
sadarbibas partnerus
Lall L G LT 400|167 283 143| 00 71
piedavajumu
Lai generétu idejas savas
preces/ pakalpojuma 6,7 16,7 11,7 71 12,5 9,8
attistiSanai
Cits iemesls (kads?) 0,0 0,0 00| 143 12,5 13,4

Avots: Aptauju dati
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8. tabula Uznéméju-respondentu mérku sasniegSanas novértgjums NP “Celotdju diends” pa NP un gadiem

(balles*; %; n=55)

NP / balles 2 4 | 5
2018
SNP 13,3 0,0 6,7 46,7 33,3
GNP 7.1 14,3 7,1 50,0 21,4
2019
SNP 0,0 0,0 0,0 27,8 72,2
GNP 0,0 25,0 0,0 37,5 37,5

* - 1 —|ofi slikti; 5 — izcili
Avots: Aptauju dati

9. tabula Uznéméju-daltbnieku respondentu atzinas par vinuprat pozitivako NP “Celotaju dienas”

(negrupeti dati) (%; n=55)

4 jaut. Kas jus visvairak iepriecinaja, piedaloties NP Ce|otaju dienas?

Vargju redzeét citus un paradtt sevi

Atgriezeniska saite ar apmekIétajiem, masu produktu pozitivs novértejums

Atsauciba, celotaju interese, pozitivas emocijas

Attieksme no organizatoru puses

Cilveki

Cilveéku atvertiba, ieinteresétiba

Cilvéku interese

Cilvéku interese un prieks

Cilvéku labas atsauksmes

Cilvéku laba attieksme

Daltbnieku atsauctba

Daudz apmekIétaju

Daudz apmeklétaju

Esmu pirmo reizi, gaidu parsteigumu

lepriecinati, apmierinati cilveki

lespéja piedaltties

lespéja redzét citu piedavato un veidot jaunus kontaktus

Jauka atmosféra, laba kultdras programma

Jauks laiks un cilveku plasma

Jus esat pirmie viesi

Konference

Kopéja atmosféra

Latvijas iedzivotaju apmeklgjums Majas virtuves laika

Milziga klientu interese, daudz apmeklétaju

Nopelni§ana, ari cilvékiem garsoja

Organizétie seminari un izveidotie bukleti
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Paradtt sevi un apskatit citus

Pasakuma miizika

Pasakums daba, labi organizatori, TpaSa publika

Pasakums Ligatné Alu gajéjs un daudzie taristi

Pat visnejaukakaja laika ieradas interesenti un piedalijas ekskursijas

Patika viss

Patik pats pasakums

Patlkama atmosféra, draudziga attieksme, interesanti atklajumi

Piedavajums tika ieklauts kopigaja pasakuma plana un nodrosinats GNP Celotaju dienu 2019 karogs

Pircgju dota energija

Sevis paradidana un citu iepaziSana, neredzétu dabas taku redzesana

Sirsniga attieksme

Talsu ansamblis

Tas, ka celotajiem pie mums patika, bija pozitivas atsauksmes

Tas, ka cilveki ir atsaukusies un apmeklé

Tas, ka visi ir apmierinati

Vietéja atmosféra

Viss

Visvairak iepriecina atsaucigie un smaidigie klienti

Avots: Aptauju dati

10. tabula NP “Celotaju dienu” organizacija uznéméju-respondentu vértgjuma (balles*;%; n=55)

NP / balles \ 1 \ 2 \ 3 | 4 | 5
2018
SNP 0,0 6,7 20,0 13,3 60,0
GNP 0,0 0,0 5,6 22,2 72,2
2019
SNP 0,0 0,0 5,6 22,2 72,2
GNP 0,0 33 12,8 17,8 66,1

Avots: Aptauju dati
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11. tabula Uznéméju-daltbnieku respondentu priekslikumi NP “Celotaju dienu” labakai organizacijai
(negrupéti dati) (%; n=55)

8.jaut. Ko jus ieteiktu uzlabot NP Celotaju dienu organizacija? (informacijas vai infrastruktiras
nodrosinajums, dalibas nosacijumi u.tml.)

Daudz agrak sakt informacija kampanu, izplafit info plakatus, skrejlapas u.c. l1dzigi ka Sigulda
Censties iesaistit kadu misdienu jaunieSu mazikas grupu- dziedatajus

Atraktivitati

Citreiz varétu pirms pasakuma pavértét prognozéto viesu pieplidumu. Pietrika zivis jau pirmaja diena.
Nebiju planojis tik lielu cilveéku interesi un pieprasijumu.

Lielaku reklamu

PriekSnesumiem vajag bt visas dienas garuma, nodroSinot vienmérigu apmekI&taju piepladumu
Nodro$inat vairak par 1 norades zZimém

Paplasinat informaciju

Piestradat pie marketinga un informacijas nodroSinasanas

Pirms pasakuma organizét Zurnalistu vizites un plasak reklamét pasakumu socialajos tiklos
Plasaku informaciju (visa veida)

Popularizét vairak $adus pasakumus

Rikot tirdzinus

Sakopt apsaimniekojamo teritoriju pirms Celotaju dienam. Daudz atkritumu. Aktivakas marketinga
darbibas.

Uzlabot informacijas izplatiSanu un nodroSinat pietiekamaku cela norazu daudzumu

Vairak informacijas

Vairak informacijas interneta par pasakumu

Vairak reklamét, veicina$anas balvas par apmeklétam vietam

Viss ir pilntba apmierinosi

Viss labi

WiFi pieslegums

Avots: Aptauju dati
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